Referat

Mgadeart

Menighedsradsmede

Dato

Tirsdag, den 19/5 2026, kl. 18:00-20:35

Sted

Johannes Dabers Kirke

Deltagere

Nicolaj R Christiansen, Anne Grete Storgaard, Lis Smidt, Boje
Juliussen, Maj-Britt Hvidkvist, Karin Thanning, Anders Tangaa Jensen,
Pernille Vinge Karlsson, Hanne Lange, Christian Wienberg, Rasmus
Sommer, Helene Ellemann-Jensen, Mie Nicolaisen, Heidi Seidelin,
Lone Vanell, Kim Poulsen, Kirsten Johanna Rasmussen, Marlene
Borst Hansen (medarbejderrepraesentant), Svend Ploug Johansen
(administrativ leder).

Ikke til stede:
Jonna Stevnhoved, Sgren Sievers

Dagsorden

Uddybning

1

Godkendelse af
dagsorden

Beslutning
Dagsorden er godkendt.

Vision og
strategi

Orientering + dreftelse + beslutning
Gruppearbejde om neste indsatsplan for vores strategi.

Link til vores strategi:
https://www.valbysoendresogn.dk/kontakt/menighedsradet/vision-og-strategi

Beslutning:
Input fra gruppearbejdet bearbejdes i Visions- og PR-udvalget, der
efterfolgende indstiller forslag til indsatsplan pé junimedet.

Kvartals-
regnskab

Orientering
Se BILAG 1 og 2

Kvartalsrapporten for forste kvartal er gennemgéet og godkendt.

Kommunikatio
nsstartegien

Orientering + dreftelse + beslutning
Charlotte praesenterer den nye kommunikationsstrategi.

Kommunikationsstrategien bestar af to dele:
1. Kommunikationsstrategien — hovedpunkter
2. Baggrundsrapport med analyser og metoder

Det er vigtigt at understrege, at alle pointer i kommunikationsstrategien
bygger pé baggrundsrapporten — sa hvis I ensker uddybelse, findes
supplerende info der.



https://www.valbysoendresogn.dk/kontakt/menighedsradet/vision-og-strategi

Se BILAG 3 og 4.

Beslutning:

MR vedtager kommunikationsstrategien med kommentarer om
nyhedsbrev+SoMe-opslagsfrekvens, men Charlottes har raderum til at
beslutte den endelige frekvens.

Nyt fra Budget- | Orientering + beslutning

udvalget — Budgetudvalget besluttede pa mede den 5. maj 2026 at indstille til
MR at gge rammen for Bygningsudvalget med 200.000 kr., da det
allerede nu er urealistisk at na budgettet. Budgetudvalget vil labende
folge udviklingen og evt. justere senere pa aret.

— De ogvrige budgetter er uendrede.

— Der blev ogsé debatteret et nyt projekt vedrerende udendersarealer,
finansieret af vores overskud for 2025, som behandles separat (naste
punkt).

Se BILAG 7.

Beslutning:

MR godkender forggelse af rammen for Bygningsudvalget med 200.000 kr.
Udenders- Orientering + beslutning
arealer Budgetudvalget indstiller til menighedsradet at afsatte 300.000 kr. til et

selvsteendigt projekt og er blevet enige om at foreslé etablering af
udendersarealer, primert foran JDK. Hébet er bl.a. at gere kirken mere synlig
for de mange borgere, der passerer forbi.

Naér vejret tillader det, vil omradet f.eks. kunne bruges til planlagte
udendersaktiviteter, kirkekaffe, preesentationer og ikke-fortrolige meder.

Beslutning:

MR onsker, at kirkens grenne profil indtenkes i projektet.

MR beslutter at ga videre med projektet, og at Bygningsudvalget udarbejder
oplaeg baseret pé ekstern assistance/ekspert. Den endelige pris folger ift.
projektets endelige form og omfang.

Orientering fra
formanden
siden sidste
MR-mede

Orientering
— Deltog i formandsmede den 12/5 om Budget 2027, honorarsterrelse
og brug af provstiarkitekten
— Har afholdt orienterings- og menighedsmede den 12/5

— Der skal veelges 15 medlemmer til det kommende MR-valg i efteraret
2026

Se desuden referat fra FU-medet:
https://dokumentarkiv-
kirkeportal . kirkenettet.dk/Folder/9190/69ebla2¢12789d0dabc50de2#Link



https://dokumentarkiv-kirkeportal.kirkenettet.dk/Folder/9190/69eb1a2c12789d0dabc50de2#Link
https://dokumentarkiv-kirkeportal.kirkenettet.dk/Folder/9190/69eb1a2c12789d0dabc50de2#Link

Nyt fra den Orientering:
personale-
ansvarlige Se BILAG 6.
Nyt fra Orientering:
prasterne - Personale og praester har arbejdet rigtigt godt sammen til
konfirmationerne med et flot resultat.
- Til pinse afpreves “’parasolkaffe” med udenders kirkekaffe.
Nyt fra Orientering + beslutning
kirkevaergen
Se BILAG 5.
Beslutning:
Lis arbejder videre med projekterne, og NC tager en samtale med provsten
om budgettet.
Nyt fra Orientering
kassereren/regn | Der vil vaere en ekstraregning pa kr. 80.000 til den ene prastebolig.
skabsforeren
Nyt fra Orientering

Aktivitets- og
musik-udvalget

Muligt udendersarrangement ved MK udseettes til efter sommerferien.

Nyt fra Orientering
Bygnings- Intet nyt.
udvalget
Nyt fra Orientering + Beslutning
Gudstjeneste-
udvalget Se BILAG 8.

Gudstjenesteudvalget indstiller til MR:

- Forseg over 2 perioder med at gore meddelelserne i hgjmessen
skriftlige (Periode 1: Meddelelser lases op til sidst. Periode 2:
Meddelelser leses ikke op)

Beslutning:

Forsgget er vedtaget.
Nyt fra Orientering
Visions- og Vi dreftede kommunikationsstrategien og den kommende indsatsplan.
PR-udvalget Se referat fra modet den 11/5:

https://dokumentarkiv-

kirkeportal kirkenettet.dk/Folder/9190/6a02be344b24a9{3df864856#Link
Nyt fra Provsti- | Orientering
udvalget Provstidagen atholdes den 14/11 kl. 10.
Eventuelt - Den 19/8 skal der indstilles ensker til 3%-puljen. Det bedes

medtages 1 meder i udvalgene inden og i god tid, siledes at
ansegningerne kan godkendes pa junimedet.



https://dokumentarkiv-kirkeportal.kirkenettet.dk/Folder/9190/6a02be344b24a9f3df864856#Link
https://dokumentarkiv-kirkeportal.kirkenettet.dk/Folder/9190/6a02be344b24a9f3df864856#Link

3%-puljens formal er at styrke samarbejdet pa tvaers af sogne og
understotter dette med tilskud fra provstiet. Man kan f.eks. sege om
tilskud til sterre arrangementer, som deles af flere sogne.

- Sommersendage atholdes i skolernes sommerferie efter hgjmesserne
(ture, frokost mm.). Frokostansvarlige seges blandt MR-
medlemmerne.

Neste mode 16. juni kl. 18.00 i MK
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BILAG 1

Budget formal Udskriftsdato 07-05-2026 19:28:35
’

Side 1
Valby Sgndre sogn Regnskabsperiode 01-01-2026 — 31-12-2026
VSS kirkekasse 2026
Saldo pr.  31-03-2026
Afgreensning Art: 1-519999
Formal / art Saldo Budget Afv. %
1 Felles indtagter -2.461.574,16  -9.846.297,00 -7.384.722,84 25,00
1000 Kirkelig ligning -2.461.574,16  -9.846.297,00  -7.384.722,84 25,00
101810 Kirkelig ligning Kebenhavn -2.461.574,16  -9.846.297,00 -7.384.722,84 25,00
2 Kirkebygning og sognegérd 613.421,35 1.891.418,74 1.277.997,39 32,43
2100 Kirkebygning 60.929,22 305.418,54 244.489,32 19,95
181620 Seerlig feriegodtgerelse - 1% pct. ,00 5.407,50 5.407,50 ,00
181810 Len 52.680,63 259.103,83 206.423,20 20,33
188310 Pension 7.902,09 39.125,21 31.223,12 20,20
188320 ATP (arbejdsgiverandel) 346,50 1.782,00 1.435,50 19,44
2110 Kirkebygning faste udgifter 36.828,59 182.500,00 145.671,41 20,18
223025 Udvendig og indvendig vedligeholdelse, ,00 10.000,00 10.000,00 ,00
samt istandszettelse af bygning
223040 Vedligeholdelse af inventar og tekniske 6.492,29 ,00 -6.492,29
installationer
223210 Ejendomsskatter 330,95 500,00 169,05 66,19
225010 Vand, renovation, grundejerforening m.m. ,00 2.000,00 2.000,00 ,00
225510 Varme 26.025,83 140.000,00 113.974,17 18,59
225520 EL 1.860,02 25.000,00 23.139,98 7,44
227020 Udgifter til alarmselskab 2.119,50 ,00 -2.119,50
227030 Forsikringer i gvrigt ,00 5.000,00 5.000,00 ,00
2115 Kirkebyging anskaffelser og vedligehold 25.869,79 70.000,00 44.130,21 36,96
223025 Udvendig og indvendig vedligeholdelse, ,00 15.000,00 15.000,00 ,00
samt istandseettelse af bygning
223030 Vedligeholdelse af udenomsarealer, 24.362,50 ,00 -24.362,50
infrastruktur, adgangsveje, mure og hegn.
223040 Vedligeholdelse af inventar og tekniske 1.507,29 40.000,00 38.492,71 3,77
installationer
223130 Anskaffelser - inventar og tekniske ,00 15.000,00 15.000,00 ,00
installationer
2120 Renholdelse og snerydning 48.503,21 60.000,00 11.496,79 80,84
227035 Rengering efter regning ,00 10.000,00 10.000,00 ,00
227040 Greesslaning, haekklipning, snerydning m.v. 46.737,50 40.000,00 -6.737,50 116,84
fra ekstern leverander
227065 Korsel af affald ,00 10.000,00 10.000,00 ,00
228055 Diverse forbrugsvarer m.v. 1.765,71 ,00 -1.765,71
2121 Kirkebygning faste udgifter/ indtagter 115.133,44 194.500,00 79.366,56 59,19
223025 Udvendig og indvendig vedligeholdelse, ,00 15.000,00 15.000,00 ,00
samt istandsaettelse af bygning
223040 Vedligeholdelse af inventar og tekniske 660,63 ,00 -660,63
installationer
223210 Ejendomsskatter 373,90 ,00 -373,90
225010 Vand, renovation, grundejerforening m.m. ,00 5.000,00 5.000,00 ,00
225510 Varme 34.601,26 120.000,00 85.398,74 28,83
225520 EL 2.841,91 35.000,00 32.158,09 8,12
227020 Udgifter til alarmselskab 2.119,50 12.500,00 10.380,50 16,96
227030 Forsikringer i @vrigt 718,75 7.000,00 6.281,25 10,27
227040 Greesslaning, haekklipning, snerydning m.v. 72.737,50 ,00 -72.737,50
fra ekstern leverander
227065 Kaorsel af affald 1.079,99 ,00 -1.079,99
2130 K anskaffelser og vedligeholdelse 38.377,29 55.000,00 16.622,71 69,78
223025 Udvendig og indvendig vedligeholdelse, 36.241,14 ,00 -36.241,14

samt istandsaettelse af bygning



Budget, formal

Valby Sgndre sogn
VSS kirkekasse 2026

Saldo pr. 31-03-2026
Afgraensning Art: 1-519999

Formal / art

223030 Vedligeholdelse af udenomsarealer,

infrastruktur, adgangsveje, mure og hegn.

223040 Vedligeholdelse af inventar og tekniske
installationer

223130 Anskaffelser - inventar og tekniske
installationer

228055 Diverse forbrugsvarer m.v.

2140 Renholdelse og snerydning

227040 Graesslaning, haekklipning, snerydning m.v.

fra ekstern leverander
227065 Kaersel af affald
228055 Diverse forbrugsvarer m.v.

2150 Uforudsete udgifter
223130 Anskaffelser - inventar og tekniske
installationer

2215 Inventar anskaffelser og vedligehold
223040 Vedligeholdelse af inventar og tekniske
installationer
223130 Anskaffelser - inventar og tekniske
installationer

2230 Anskaffelser og vedligeholdelse
223040 Vedligeholdelse af inventar og tekniske
installationer
223130 Anskaffelser - inventar og tekniske
installationer
228055 Diverse forbrugsvarer m.v.

2240 Uforudsete udgifter
223040 Vedligeholdelse af inventar og tekniske
installationer
223130 Anskaffelser - inventar og tekniske
installationer

2300 Sognegard
181620 Seerlig feriegodtgerelse - 1% pct.
181630 Udbetaling af seerlige feriedage
181810 Lon
181830 Seniorordning, udbetaling som lgn
188310 Pension
188320 ATP (arbejdsgiverandel)

2315 Krypt anskaffelser og vedligehold
223040 Vedligeholdelse af inventar og tekniske
installationer
223130 Anskaffelser - inventar og tekniske
installationer
227065 Korsel af affald
228055 Diverse forbrugsvarer m.v.

2320 Krypt renholdelse
223040 Vedligeholdelse af inventar og tekniske
installationer
223130 Anskaffelser - inventar og tekniske
installationer
227035 Renggaring efter regning
227055 Konsulentydelser

Udskriftsdato 07-05-2026 19:28:35
Side 2

Regnskabsperiode 01-01-2026 — 31-12-2026

Saldo Budget Afv. %
,00 15.000,00 15.000,00 ,00
1.726,25 30.000,00 28.273,75 5,75
,00 10.000,00 10.000,00 ,00
409,90 ,00 -409,90
10.847,48 20.000,00 9.152,52 54,24
,00 20.000,00 20.000,00 ,00
4.384,99 ,00 -4.384,99
6.462,49 ,00 -6.462,49
,00 150.000,00 150.000,00 ,00

,00 150.000,00 150.000,00 ,00

14.385,25 40.000,00 25.614,75 35,96
14.385,25 30.000,00 15.614,75 47,95
,00 10.000,00 10.000,00 ,00
25.419,54 50.000,00 24.580,46 50,84
4.650,63 40.000,00 35.349,37 11,63
19.196,53 10.000,00 -9.196,53 191,97
1.572,38 ,00 -1.572,38
,00 125.000,00 125.000,00 ,00
,00 75.000,00 75.000,00 ,00
,00 50.000,00 50.000,00 ,00
82.877,81 296.517,74 213.639,93 27,95
,00 4.999,50 4.999,50 ,00
623,14 ,00 -623,14
70.586,85 250.415,09 179.828,24 28,19
496,11 1.980,00 1.483,89 25,06
10.755,91 37.697,55 26.941,64 28,53
415,80 1.425,60 1.009,80 29,17
18.283,79 41.000,00 22.716,21 44,59
9.815,71 15.000,00 5.184,29 65,44
7.875,00 20.000,00 12.125,00 39,38
468,08 ,00 -468,08
125,00 6.000,00 5.875,00 2,08
4.507,89 50.000,00 45.492,11 9,02
,00 5.000,00 5.000,00 ,00
809,60 5.000,00 4.190,40 16,19
,00 ,00 ,00
,00 ,00 ,00



Budget, formal

Valby Sgndre sogn
VSS kirkekasse 2026

Saldo pr. 31-03-2026
Afgraensning Art: 1-519999

Formal / art

227065 Karsel af affald
228055 Diverse forbrugsvarer m.v.

2340 Uforudsete udgifter
223040 Vedligeholdelse af inventar og tekniske
installationer
223130 Anskaffelser - inventar og tekniske
installationer

2400 Kirkekontor og provstikontor (uden for kirke
og sognegard)
181620 Seerlig feriegodtgerelse - 1%z pct.
181810 Len
188310 Pension
188320 ATP (arbejdsgiverandel)

2410 Kirkekontor faste udgifter
161010 Husleje
225010 Vand, renovation, grundejerforening m.m.
225510 Varme
225520 EL
227020 Udgifter til alarmselskab
227030 Forsikringer i gvrigt
227035 Rengering efter regning

2415 Kirkekontor anskaffelser og vedligehold

223025 Udvendig og indvendig vedligeholdelse,
samt istandseettelse af bygning

223130 Anskaffelser - inventar og tekniske
installationer

225010 Vand, renovation, grundejerforening m.m.

225510 Varme

226510 Kgb af IT, Folkekirkens IT

227035 Renggring efter regning

227045 Annoncering

228010 Kontorudgifter

228055 Diverse forbrugsvarer m.v.

3 Kirkelige aktiviteter

Udskriftsdato 07-05-2026 19:28:35
Side 3

Regnskabsperiode 01-01-2026 — 31-12-2026

Saldo Budget Afv. %
1.273,69 20.000,00 18.726,31 6,37
2.424,60 20.000,00 17.575,40 12,12

,00 100.000,00 100.000,00 ,00
,00 50.000,00 50.000,00 ,00
,00 50.000,00 50.000,00 ,00
13.907,22 13.582,46 -324,76 102,39
,00 230,20 230,20 ,00
12.024,36 11.511,72 -512,64 104,45
1.803,66 1.761,34 -42,32 102,40
79,20 79,20 ,00 100,00
28.664,41 110.900,00 82.235,59 25,85
17.257,65 68.400,00 51.142,35 25,23
1.810,00 1.500,00 -310,00 120,67
3.020,00 20.000,00 16.980,00 15,10
281,50 6.000,00 5.718,50 4,69
2.205,26 10.000,00 7.794,74 22,05
3.340,00 ,00 -3.340,00
750,00 5.000,00 4.250,00 15,00
88.886,42 27.000,00 -61.886,42 329,21
78.747,50 ,00 -78.747,50
1.379,11 15.000,00 13.620,89 9,19
-1.510,00 ,00 1.510,00
1.510,00 ,00 -1.510,00
,00 10.000,00 10.000,00 ,00
1.000,00 ,00 -1.000,00
1.776,00 ,00 -1.776,00
5.983,81 ,00 -5.983,81
,00 2.000,00 2.000,00 ,00

1.011.076,46 4.633.461,54 3.622.385,08 21,82

3100 Gudstjeneste og kirkelige handlinger
181610 Feriepenge
181620 Seerlig feriegodtgerelse - 1% pct.
181630 Udbetaling af seerlige feriedage
181810 Len
181830 Seniorordning, udbetaling som lgn
184810 Merarbejde
188310 Pension
188320 ATP (arbejdsgiverandel)
223610 Skattepligtige godtgerelser

3104 Serlige gudstjenester
186840 Honorarer (B-indkomst)

3105 Kirkekaffe
228035 Indkeb til fortaering

3110 Bornegudstjenester
118050 Salg ved arrangementer

393.873,58 1.821.458,59 1.427.585,01 21,62

3.224,63 ,00 -3.224,63
00 30.517,34 30517,34 00
207,71 ,00 -207,71
324.032,03 156353567  1.239.503,64 20,72
978,33 900,00 -78,33 108,70
19.584,44 ,00 -19.584 44
44.238,56 219.829,02 175.590,46 20,12
1.434,84 6.676,56 5.241,72 21,49
173,04 ,00 -173,04
,00 10.000,00 10.000,00  ,00
00 10.000,00 10.000,00 00
8.024,12 15.000,00 6.975,88 53,49
8.024,12 15.000,00 6.975,88 53,49
1.315,70 21.732,77 20.417,07 6,05
,00 -1.500,00 -1.500,00 00



Budget, formal

Valby Sgndre sogn
VSS kirkekasse 2026

Saldo pr. 31-03-2026
Afgraensning Art: 1-519999

Formal / art

186840 Honorarer (B-indkomst)
228020 Undervisningsmaterialer
228035 Indkeb til forteering

3115 Gudstjeneste diverse udgifter
227005 Kirkebil, taxa, buskgrsel m.m.
227035 Rengering efter regning
228015 Noder, bgger og sangbgger m.m.
228050 Udsmykning (lys, gran mv.)
228080 Oblater, altervin og lign.

3130 Morgengudstjenester
228035 Indkeb til fortaering

3131 Gudstjeneste diverse
227005 Kirkebil, taxa, buskarsel m.m.
228025 Hilsner dab, bryllup, konfirmation
(bernebibler, testamenter m.v.)
228050 Udsmykning (lys, gran mv.)
228080 Oblater, altervin og lign.

3160 Plejehjemsgudstjenester
228015 Noder, bgger og sangbgger m.m.

3170 Gudstjeneste udvikling
227055 Konsulentydelser

3200 Kirkelig undervisning
181620 Seerlig feriegodtgerelse - 1% pct.
181810 Lon
188310 Pension
188320 ATP (arbejdsgiverandel)

3204 Minikonfirmander
227055 Konsulentydelser
228020 Undervisningsmaterialer
228035 Indkeab til fortaering

3210 Begrnemusik

118085 Diverse indtaegter

224510 Kontingenter og tilskud til kirkelige
organisationer og samarbejder

227070 Efteruddannelse, kurser, deltagelse i
Landsforeningernes arsmgder og
distriksforeningsmader

228015 Noder, bgger og sangbgger m.m.

228020 Undervisningsmaterialer

228035 Indkeb til fortaering

3240 Konfirmander

221010 Befordring, ophold og fortaering efter
regning

223245 Afgifter og licenser

227050 Trykning

227055 Konsulentydelser

227080 Diverse tjenesteydelser

228020 Undervisningsmaterialer

228025 Hilsner dab, bryllup, konfirmation
(bernebibler, testamenter m.v.)

228035 Indkeb til forteering

Udskriftsdato 07-05-2026 19:28:35
Side 4

Regnskabsperiode 01-01-2026 — 31-12-2026

Saldo Budget Afv. %
,00 10.000,00 10.000,00 ,00
1.315,70 3.000,00 1.684,30 43,86
,00 10.232,77 10.232,77 ,00
5.410,78 38.000,00 32.589,22 14,24
617,03 10.000,00 9.382,97 6,17
587,50 ,00 -587,50
,00 15.000,00 15.000,00 ,00
4.206,25 10.000,00 5.793,75 42,06
,00 3.000,00 3.000,00 ,00
1.119,24 5.000,00 3.880,76 22,38
1.119,24 5.000,00 3.880,76 22,38
3.735,32 46.000,00 42.264,68 8,12
1.735,32 7.000,00 5.264,68 24,79
,00 30.000,00 30.000,00 ,00
2.000,00 6.000,00 4.000,00 33,33
,00 3.000,00 3.000,00 ,00
,00 5.000,00 5.000,00 ,00
,00 5.000,00 5.000,00 ,00
,00 50.000,00 50.000,00 ,00
,00 50.000,00 50.000,00 ,00
32.551,65 79.761,87 47.210,22 40,81
,00 1.319,40 1.319,40 ,00
27.380,16 65.972,99 38.592,83 41,50
5.022,99 12.113,08 7.090,09 41,47
148,50 356,40 207,90 41,67
,00 20.000,00 20.000,00 ,00
,00 5.000,00 5.000,00 ,00
,00 5.000,00 5.000,00 ,00
,00 10.000,00 10.000,00 ,00
4.840,99 10.000,00 5.159,01 48,41
-248,76 -5.000,00 -4.751,24 4,98
,00 5.000,00 5.000,00 ,00
375,00 ,00 -375,00
3.891,75 ,00 -3.891,75
,00 5.000,00 5.000,00 ,00
823,00 5.000,00 4.177,00 16,46
40.850,81 75.000,00 34.149,19 54,47
1.943,00 2.000,00 57,00 97,15
2.171,44 ,00 -2.171,44
,00 3.000,00 3.000,00 ,00
12.500,00 ,00 -12.500,00
,00 10.000,00 10.000,00 ,00
5.215,45 35.000,00 29.784,55 14,90
3.599,20 ,00 -3.599,20
15.421,72 25.000,00 9.578,28 61,69



Budget, formal

Valby Sendre sogn
VSS kirkekasse 2026

Saldo pr. 31-03-2026

Afgraensning Art: 1-519999

Formal / art

3300 Diakonal virksomhed
181610 Feriepenge
181620 Seerlig feriegodtgerelse - 1%% pct.
181810 Len
181830 Seniorordning, udbetaling som Ign
182810 Betaling for lant eller delt personale samt
Ian via socialt frikort
184810 Merarbejde
188310 Pension
188320 ATP (arbejdsgiverandel)
223610 Skattepligtige godtgerelser

3306 Kreativt veerksted
186840 Honorarer (B-indkomst)
228020 Undervisningsmaterialer

3333 Diakonal virksomhed diverse
227005 Kirkebil, taxa, buskgrsel m.m.
228020 Undervisningsmaterialer
228035 Indkeb til forteering
228055 Diverse forbrugsvarer m.v.

3400 Kommunikation
181610 Feriepenge
181620 Seerlig feriegodtgerelse - 1%z pct.
181810 Len
181830 Seniorordning, udbetaling som lgn
184810 Merarbejde
188310 Pension
188320 ATP (arbejdsgiverandel)
223610 Skattepligtige godtggrelser

3401 Hjemmeside og anden PR
227055 Konsulentydelser

3415 Kommunkation diverse udgifter
227045 Annoncering

3434 Kommunikation diverse
227045 Annoncering

3450 Foredrag Corpus - kroppen
227005 Kirkebil, taxa, buskgrsel m.m.
227045 Annoncering
227080 Diverse tjenesteydelser
228035 Indkeb til forteering
280510 Fondsmidler, legater

3460 Nye omrader Kbh. Syd- FL Smidt
227045 Annoncering
227055 Konsulentydelser
227080 Diverse tjenesteydelser

3500 Kirkekor
181610 Feriepenge
181620 Seerlig feriegodtgerelse - 1% pct.
181810 Lon
181830 Seniorordning, udbetaling som Ign
184810 Merarbejde

Udskriftsdato 07-05-2026 19:28:35
Side 5

Regnskabsperiode 01-01-2026 — 31-12-2026

Saldo Budget Afv. %
135.137,89 696.725,10 561.587,21 19,40
178,62 ,00 -178,62

,00 8.944,20 8.944,20 ,00
112.220,64 452.537,13 340.316,49 24,80
368,10 240,00 -128,10 153,38
,00 150.000,00 150.000,00 ,00
1.428,97 ,00 -1.428,97
20.291,31 82.841,61 62.550,30 24,49
540,54 2.162,16 1.621,62 25,00
109,71 ,00 -109,71
7.995,45 17.000,00 9.004,55 47,03
,00 12.000,00 12.000,00 ,00
7.995,45 5.000,00 -2.995,45 159,91
20.805,89 ,00 -20.805,89
1.913,89 ,00 -1.913,89
18.725,00 ,00 -18.725,00
80,00 ,00 -80,00
87,00 ,00 -87,00
146.234,91 516.547,21 370.312,30 28,31
54,96 ,00 -54,96
,00 12.870,20 12.870,20 ,00
122.449,92 423.257,29 300.807,37 28,93
94,59 ,00 -94,59
439,68 ,00 -439,68
22.421,49 77.814,04 55.392,55 28,81
740,52 2.605,68 1.865,16 28,42
33,75 ,00 -33,75
,00 70.000,00 70.000,00 ,00
,00 70.000,00 70.000,00 ,00
1.422,50 50.000,00 48.577,50 2,85
1.422,50 50.000,00 48.577,50 2,85
,00 15.000,00 15.000,00 ,00
,00 15.000,00 15.000,00 ,00
29.144,76 ,00 -29.144,76
331,62 ,00 -331,62
799,78 ,00 -799,78
25.000,00 ,00 -25.000,00
3.013,36 ,00 -3.013,36
,00 ,00 ,00

,00 150.000,00 150.000,00 ,00

,00 50.000,00 50.000,00 ,00

,00 50.000,00 50.000,00 ,00

,00 50.000,00 50.000,00 ,00

65.387,28 252.717,05 187.329,77 25,87
82,44 ,00 -82,44

,00 4.386,40 4.386,40 ,00

54.548,16 220.108,90 165.560,74 24,78
141,90 ,00 -141,90
659,52 ,00 -659,52



Budget, formal

Valby Sendre sogn
VSS kirkekasse 2026

Saldo pr.  31-03-2026
Afgraensning Art: 1-519999

Formal / art

188310 Pension
188320 ATP (arbejdsgiverandel)
223610 Skattepligtige godtgerelser

3600 Kirkekoncerter
181610 Feriepenge
181620 Seerlig feriegodtgerelse - 1% pct.
181810 Len
181830 Seniorordning, udbetaling som lgn
184810 Merarbejde
186840 Honorarer (B-indkomst)
188310 Pension
188320 ATP (arbejdsgiverandel)
223610 Skattepligtige godtgerelser

3615 Kirkekoncerter div udgifter
227055 Konsulentydelser
228035 Indkeb til fortaering

3636 Kirkekoncerter diverse
227055 Konsulentydelser

3700 Foredrags- og mgdevirksomhed
181620 Seerlig feriegodtgerelse - 1% pct.
181810 Len
181830 Seniorordning, udbetaling som lgn
186840 Honorarer (B-indkomst)

188310 Pension
188320 ATP (arbejdsgiverandel)

3715 Foredrag div. aktkiviteter
186840 Honorarer (B-indkomst)
227005 Kirkebil, taxa, buskgrsel m.m.

3737 Foredrags- og mgdevirksomhed diverse
182810 Betaling for lant eller delt personale samt
lgn via socialt frikort
227005 Kirkebil, taxa, buskarsel m.m.
227055 Konsulentydelser

3760 Sommerudflugter
227005 Kirkebil, taxa, buskarsel m.m.
227055 Konsulentydelser
227080 Diverse tjenesteydelser
228035 Indkeb til fortaering

3770 Vore faelles Folehave
223130 Anskaffelser - inventar og tekniske
installationer
228020 Undervisningsmaterialer
228035 Indkeb til fortaering

3780 VSS udviklingspulje jf. strategi
227055 Konsulentydelser
227080 Diverse tjenesteydelser
228020 Undervisningsmaterialer
228035 Indkeb til fortaering

3900 Kontingent til DSUK
224510 Kontingenter og tilskud til kirkelige

Udskriftsdato 07-05-2026 19:28:35
Side 6

Regnskabsperiode 01-01-2026 — 31-12-2026

Saldo Budget Afv. %

9.635,34 27.144,63 17.509,29 35,50

269,28 1.077,12 807,84 25,00
50,64 ,00 -50,64

23.859,39 134.769,70 110.910,31 17,70
89,31 ,00 -89,31

,00 1.543,10 1.543,10 ,00

19.258,14 78.477,21 59.219,07 24,54
153,72 ,00 -153,72
714,48 ,00 -714,48

,00 40.000,00 40.000,00 ,00

3.511,65 14.440,51 10.928,86 24,32

77,22 308,88 231,66 25,00
54,87 ,00 -54,87

847,51 80.000,00 79.152,49 1,06

,00 80.000,00 80.000,00 ,00
847,51 ,00 -847,51

,00 40.000,00 40.000,00 ,00

,00 40.000,00 40.000,00 ,00

67.367,63 224.249,25 156.881,62 30,04

,00 3.659,00 3.659,00 ,00

46.324,32 185.627,72 139.303,40 24,96

60,66 240,00 179,34 25,28
12.500,00 ,00 -12.500,00

8.245,05 33.772,13 25.527,08 24,41

237,60 950,40 712,80 25,00

825,61 30.000,00 29.174,39 2,75

,00 30.000,00 30.000,00 ,00
825,61 ,00 -825,61

325,45 45.000,00 44.674,55 72

,00 15.000,00 15.000,00 ,00
325,45 ,00 -325,45

,00 30.000,00 30.000,00 ,00

,00 25.000,00 25.000,00 ,00

,00 3.000,00 3.000,00 ,00

,00 5.000,00 5.000,00 ,00

,00 5.000,00 5.000,00 ,00

,00 12.000,00 12.000,00 ,00

,00 37.000,00 37.000,00 ,00

,00 5.000,00 5.000,00 ,00

,00 20.000,00 20.000,00 ,00

,00 12.000,00 12.000,00 ,00

20.000,00 50.000,00 30.000,00 40,00

,00 15.000,00 15.000,00 ,00

,00 15.000,00 15.000,00 ,00

,00 10.000,00 10.000,00 ,00

20.000,00 10.000,00 -10.000,00 200,00

,00 2.500,00 2.500,00 ,00

,00 2.500,00 2.500,00 ,00



Budget, formal

Valby Sendre sogn
VSS kirkekasse 2026
Saldo pr.  31-03-2026

Udskriftsdato 07-05-2026 19:28:35

Side

7

Regnskabsperiode 01-01-2026 — 31-12-2026

Afgreensning Art: 1-519999
Formal / art Saldo Budget Afv. %
organisationer og samarbejder
5 Praestebolig mv. 50.232,39 302.300,00 252.067,61 16,62
5110 Str 7 faste udgifter og indtagter 18.648,91 78.000,00 59.351,09 23,91
115020 Bygninger, betaling af forbrugsafgifter -5.213,04 -25.000,00 -19.786,96 20,85
223210 Ejendomsskatter 1.749,19 25.000,00 23.250,81 7,00
225010 Vand, renovation, grundejerforening m.m. 7.326,51 8.000,00 673,49 91,58
225510 Varme 5.905,82 32.000,00 26.094,18 18,46
225520 EL 1.442,03 18.000,00 16.557,97 8,01
227015 Telefon/internet - datakommunikation 3.135,00 10.000,00 6.865,00 31,35
227020 Udgifter til alarmselskab 1.865,90 10.000,00 8.134,10 18,66
227035 Renggring efter regning 2.437,50 ,00 -2.437,50
5115 Str 7 anskaffelser og vedligehold ,00 50.000,00 50.000,00 ,00
223025 Udvendig og indvendig vedligeholdelse, ,00 10.000,00 10.000,00 ,00
samt istandsaettelse af bygning
223030 Vedligeholdelse af udenomsarealer, ,00 10.000,00 10.000,00 ,00
infrastruktur, adgangsveje, mure og hegn.
223040 Vedligeholdelse af inventar og tekniske ,00 15.000,00 15.000,00 ,00
installationer
223130 Anskaffelser - inventar og tekniske ,00 15.000,00 15.000,00 ,00
installationer
5120 Str 7 renholdelse og snerydning ,00 20.000,00 20.000,00 ,00
227035 Renggring efter regning ,00 15.000,00 15.000,00 ,00
227040 Greaesslaning, haekklipning, snerydning m.v. ,00 5.000,00 5.000,00 ,00
fra ekstern leverander
5210 BJ 4 faste udgifter og indtaegter 15.069,06 65.000,00 49.930,94 23,18
115020 Bygninger, betaling af forbrugsafgifter -6.053,75 -15.000,00 -8.946,25 40,36
223210 Ejendomsskatter 1.736,71 25.000,00 23.263,29 6,95
225010 Vand, renovation, grundejerforening m.m. 10.284,58 8.000,00 -2.284,58 128,56
225510 Varme 3.879,45 25.000,00 21.120,55 15,52
225520 EL 495,67 15.000,00 14.504,33 3,30
227015 Telefon/internet - datakommunikation 1.137,00 7.000,00 5.863,00 16,24
227020 Udgifter til alarmselskab 2.370,65 ,00 -2.370,65
227035 Rengering efter regning 1.218,75 ,00 -1.218,75
5215 BJ 4 anskaffelser og vedligehold ,00 35.000,00 35.000,00 ,00
223030 Vedligeholdelse af udenomsarealer, ,00 10.000,00 10.000,00 ,00
infrastruktur, adgangsveje, mure og hegn.
223040 Vedligeholdelse af inventar og tekniske ,00 10.000,00 10.000,00 ,00
installationer
223130 Anskaffelser - inventar og tekniske ,00 15.000,00 15.000,00 ,00
installationer
5220 Bj 4 renholdelse og snerydning ,00 5.000,00 5.000,00 ,00
227040 Greesslaning, haekklipning, snerydning m.v. ,00 5.000,00 5.000,00 ,00
fra ekstern leverander
5240 BJ 4 nyistandsat presteskifte 1.562,50 ,00 -1.562,50
227055 Konsulentydelser 1.562,50 ,00 -1.562,50
5310 NH 15B faste udgifter og indtagter 10.635,93 ,00 -10.635,93
223210 Ejendomsskatter 1.744,79 ,00 -1.744,79
225510 Varme 6.113,19 ,00 -6.113,19
225520 EL 1.104,19 ,00 -1.104,19
227020 Udgifter til alarmselskab 1.673,76 ,00 -1.673,76



Budget, formal

Valby Sgndre sogn
VSS kirkekasse 2026

Saldo pr. 31-03-2026

Afgraensning Art: 1-519999

Formal / art

5330 NH 15B renholdelse og snerydning

Udskriftsdato 07-05-2026 19:28:35
Side 8

Regnskabsperiode 01-01-2026 — 31-12-2026

Saldo Budget Afv. %

,00 35.000,00 35.000,00 ,00

223030 Vedligeholdelse af udenomsarealer, ,00 10.000,00 10.000,00 ,00
infrastruktur, adgangsveje, mure og hegn.
223040 Vedligeholdelse af inventar og tekniske ,00 10.000,00 10.000,00 ,00
installationer
223130 Anskaffelser - inventar og tekniske ,00 15.000,00 15.000,00 ,00
installationer
5351 N 4.315,99 14.300,00 9.984,01 30,18
115020 Bygninger, betaling af forbrugsafgifter ,00 -15.000,00 -15.000,00 ,00
223210 Ejendomsskatter ,00 15.000,00 15.000,00 ,00
225010 Vand, renovation, grundejerforening m.m. 1.929,56 1.500,00 -429,56 128,64
225520 EL 369,43 ,00 -369,43
227015 Telefon/internet - datakommunikation 1.017,00 5.000,00 3.983,00 20,34
227020 Udgifter til alarmselskab 1.000,00 7.800,00 6.800,00 12,82
6 Administration og fallesudgifter 670.569,61 3.019.118,72 2.348.549,11 22,21
6010 Kontorhold Thanning 1.225,08 10.000,00 8.774,92 12,25
227015 Telefon/internet - datakommunikation 1.649,00 ,00 -1.649,00
228010 Kontorudgifter ,00 10.000,00 10.000,00 ,00
268010 Morarenteudgifter -423,92 ,00 423,92
6020 Kontorhold Sievers 3.774,94 10.000,00 6.225,06 37,75
223130 Anskaffelser - inventar og tekniske 2.036,25 ,00 -2.036,25
installationer
227015 Telefon/internet - datakommunikation 1.350,00 ,00 -1.350,00
228010 Kontorudgifter 388,69 10.000,00 9.611,31 3,89
6030 Kontorhold Anders 3.145,00 10.000,00 6.855,00 31,45
228010 Kontorudgifter ,00 10.000,00 10.000,00 ,00
228030 Abonnementer/bgger/aviser 3.145,00 ,00 -3.145,00
6040 Kontorhold Pernille V.K. ,00 10.000,00 10.000,00 ,00
228010 Kontorudgifter ,00 10.000,00 10.000,00 ,00
6060 Kontorhold tif edb mv 8.031,13 190.000,00 181.968,87 4,23
226510 Kgb af IT, Folkekirkens IT ,00 75.000,00 75.000,00 ,00
226520 Kgb af IT, ANDRE end Folkekirkens IT ,00 15.000,00 15.000,00 ,00
227015 Telefon/internet - datakommunikation 3.058,10 100.000,00 96.941,90 3,06
228010 Kontorudgifter 4.973,03 ,00 -4.973,03
6070 Fzelles formal 39.146,53 15.000,00 -24.146,53 260,98
227010 Porto og fragt m.v. ,00 10.000,00 10.000,00 ,00
227015 Telefon/internet - datakommunikation 23.552,78 ,00 -23.552,78
227025 Folkekirkens selvforsikring og Folkekirkens ,00 ,00 ,00
Arbejdsmiljgradgivning
227045 Annoncering 8.557,84 ,00 -8.557,84
227075 Gebyrer 579,79 5.000,00 4.420,21 11,60
228010 Kontorudgifter 6.456,12 ,00 -6.456,12
6100 Menighedsradet/provstiudvalget ,00 30.000,00 30.000,00 ,00
186830 Honorarer (A-indkomst) ,00 30.000,00 30.000,00 ,00
6115 MR div udgifter 88.585,01 260.000,00 171.414,99 34,07
222010 Repraesentation intern 2.498,94 15.000,00 12.501,06 16,66
222020 Repraesentation ekstern ,00 5.000,00 5.000,00 ,00
223130 Anskaffelser - inventar og tekniske 7.496,00 ,00 -7.496,00

installationer



Budget, formal

Valby Sendre sogn
VSS kirkekasse 2026

Saldo pr. 31-03-2026
Afgraensning Art: 1-519999

Formal / art

224510 Kontingenter og tilskud til kirkelige
organisationer og samarbejder

226510 Kgb af IT, Folkekirkens IT

227020 Udgifter til alarmselskab

227045 Annoncering

227055 Konsulentydelser

227080 Diverse tjenesteydelser

228010 Kontorudgifter

228030 Abonnementer/bgger/aviser

228035 Indkeb til forteering

6200 Personale lon
181620 Seerlig feriegodtgerelse - 1% pct.
181810 Lon
186830 Honorarer (A-indkomst)
188310 Pension
188320 ATP (arbejdsgiverandel)

6215 Personale udgifter

223130 Anskaffelser - inventar og tekniske
installationer

223810 AUB

226510 Keb af IT, Folkekirkens IT

227070 Efteruddannelse, kurser, deltagelse i
Landsforeningernes arsmader og
distriksforeningsmeder

228035 Indkeb til fortaering

228065 Arbejdstgj og udstyr

6300 Bygninger
186830 Honorarer (A-indkomst)

6400 Qkonomi
181810 Len
186830 Honorarer (A-indkomst)

6415 @konomi diverse
161010 Husleje
223130 Anskaffelser - inventar og tekniske
installationer
226520 Kgb af IT, ANDRE end Folkekirkens IT
227080 Diverse tjenesteydelser
228010 Kontorudgifter

6500 Personregistrering - civil
181610 Feriepenge
181620 Seerlig feriegodtgarelse - 1% pct.
181810 Len
184810 Merarbejde
188310 Pension
188320 ATP (arbejdsgiverandel)

6515 Personreg. civil anskaffelser og vedligehold

223130 Anskaffelser - inventar og tekniske
installationer

226510 Kgb af IT, Folkekirkens IT

226520 Kgb af IT, ANDRE end Folkekirkens IT

227010 Porto og fragt m.v.

228010 Kontorudgifter

Udskriftsdato 07-05-2026 19:28:35
Side 9

Regnskabsperiode 01-01-2026 — 31-12-2026

Saldo Budget Afv. %
34.428,12 40.000,00 5.571,88 86,07
,00 5.000,00 5.000,00 ,00
,00 50.000,00 50.000,00 ,00
,00 10.000,00 10.000,00 ,00
,00 25.000,00 25.000,00 ,00
,00 45.000,00 45.000,00 ,00
209,00 ,00 -209,00
34.065,00 15.000,00 -19.065,00 227,10
9.887,95 50.000,00 40.112,05 19,78
119.734,92 509.040,26 389.305,34 23,52
,00 8.060,00 8.060,00 ,00
100.676,31 402.988,28 302.311,97 24,98
,00 20.000,00 20.000,00 ,00
18.464,61 75.615,98 57.151,37 24,42
594,00 2.376,00 1.782,00 25,00
30.437,14 220.000,00 189.562,86 13,84
449,90 25.000,00 24.550,10 1,80
11.942,14 45.000,00 33.057,86 26,54
,00 15.000,00 15.000,00 ,00
12.300,00 100.000,00 87.700,00 12,30
1.597,10 30.000,00 28.402,90 5,32
4.148,00 5.000,00 852,00 82,96
,00 30.000,00 30.000,00 ,00
,00 30.000,00 30.000,00 ,00
31.500,00 106.000,00 74.500,00 29,72
7.500,00 ,00 -7.500,00
24.000,00 106.000,00 82.000,00 22,64
11.784,88 68.000,00 56.215,12 17,33
4.000,00 24.000,00 20.000,00 16,67
,00 5.000,00 5.000,00 ,00
7.053,75 8.000,00 946,25 88,17
,00 30.000,00 30.000,00 ,00
731,13 1.000,00 268,87 73,11
133.685,10 629.593,70 495.908,60 21,23
92,65 ,00 -92,65
,00 9.037,10 9.037,10 ,00
111.731,76 521.451,91 409.720,15 21,43
741,20 ,00 -741,20
20.495,79 96.213,89 75.718,10 21,30
623,70 2.890,80 2.267,10 21,58
2.283,34 30.000,00 27.716,66 7,61
,00 5.000,00 5.000,00 ,00
,00 15.000,00 15.000,00 ,00
,00 10.000,00 10.000,00 ,00
1.633,00 ,00 -1.633,00
650,34 ,00 -650,34



Budget, formal

Udskriftsdato 07-05-2026 19:28:35

Side 10
Valby Sendre sogn Regnskabsperiode 01-01-2026 — 31-12-2026
VSS kirkekasse 2026
Saldo pr. 31-03-2026
Afgreensning Art: 1-519999
Formal / art Saldo Budget Afv. %
6520 Personreg. civil div udgifter ,00 15.000,00 15.000,00 ,00
227010 Porto og fragt m.v. ,00 10.000,00 10.000,00 ,00
228010 Kontorudgifter ,00 5.000,00 5.000,00 ,00
6600 Personregistrering - kirkelig 121.715,36 581.484,76 459.769,40 20,93
181610 Feriepenge 75,80 ,00 -75,80
181620 Seerlig feriegodtgerelse - 17 pct. ,00 8.254,90 8.254,90 ,00
181810 Lon 101.795,25 481.680,29 379.885,04 21,13
184810 Merarbejde 606,45 ,00 -606,45
188310 Pension 18.673,56 88.896,37 70.222,81 21,01
188320 ATP (arbejdsgiverandel) 564,30 2.653,20 2.088,90 21,27
6868 Menighedsradsvalgdiverse ,00 15.000,00 15.000,00 ,00
227045 Annoncering ,00 10.000,00 10.000,00 ,00
228035 Indkeb til fortaering ,00 5.000,00 5.000,00 ,00
6900 Stiftbidrag (PU) / Forsikringsbidrag og 75.521,18 280.000,00 204.478,82 26,97
betaling til Folkekirkens
Arbejdsmiljeradgivning (MR)
227025 Folkekirkens selvforsikring og Folkekirkens 75.521,18 280.000,00 204.478,82 26,97
Arbejdsmiljgradgivning
Driftsformal i alt -116.274,35 2,00 116.276,35 ****xrrx
Resultatopgerelse -116.274,35 2,00 116.276,35 **+e



BILAG 2

Side 1/5

Kvartalsrapport

01-01-2026 til 31-03-2026

. s Regnskab Budget Forbrug til dato
Driftsbevilling Ar tl dato 2gzge ¥ procgnt (%)

1 Felles indtaegter 2.461.574,16 9.846.297,00 25,00

Indteegter 2.461.574,16 9.846.297,00 25,00

Udgifter, lgn 0,00 0,00 0,00

Udgifter, gvrige drift 0,00 0,00 0,00

Driftsudgifter i alt -2.345.299,81| -9.846.297,00 23,82

2 Kirkebygning og sognegard -613.421,35| -1.891.418,00 32,43

Indteegter 0,00 0,00 0,00

Udgifter, lgn -157.714,25 -615.518,00 25,62

Udgifter, gvrige drift -455.707,10] -1.275.900,00 35,72

3 Kirkelige aktiviteter -1.011.076,46| -4.633.460,00 21,82

Indteegter 248,76 6.500,00 3,83

Udgifter, lgn -863.990,32| -3.803.227,00 22,72

Udgifter, gvrige drift -147.334,90 -836.733,00 17,61

4 Kirkegard 0,00 0,00 0,00

Indteegter 0,00 0,00 0,00

Udgifter, lgn 0,00 0,00 0,00

Udgifter, gvrige drift 0,00 0,00 0,00

5 Praestebolig mv. -50.232,39 -302.300,00 16,62

Indteegter 11.266,79 55.000,00 20,49

Udgifter, lgn 0,00 0,00 0,00

Udgifter, gvrige drift -61.499,18 -357.300,00 17,21

6 Administration og faellesudgifter -670.569,61 -3.019.119,00 22,21

Indteegter 0,00 0,00 0,00

Udgifter, lgn -406.635,38| -1.886.119,00 21,56

Udgifter, gvrige drift -263.934,23| -1.133.000,00 23,30

7 Finansielle poster 0,00 0,00 0,00

Indtaegter 0,00 0,00 0,00

Udgifter, lgn 0,00 0,00 0,00

Udgifter, gvrige drift 0,00 0,00 0,00

A Resultat driftsbevilling 116.274,35 0,00 0,00




Projektbevilling

1 Felles indtaegter
Indteegter
Udgifter, lgn
Udgifter, gvrige drift

Driftsudgifter i alt
2 Kirkebygning og sognegard
Indteegter
Udgifter, lgn
Udgifter, gvrige drift
3 Kirkelige aktiviteter
Indteegter
Udgifter, lgn
Udgifter, gvrige drift
4 Kirkegard
Indteegter
Udgifter, lgn
Udgifter, gvrige drift
5 Praestebolig mv.
Indteegter
Udgifter, lgn
Udgifter, gvrige drift
6 Administration og fallesudgifter
Indteegter
Udgifter, lon
Udgifter, gvrige drift
7 Finansielle poster
Indteegter
Udgifter, lgn
Udgifter, gvrige drift
B Resultat projektbevilling

Regnskab Budget Forbrug til dato
Ar til dato 2026 i procent (%)

33.750,00 135.000,00 25,00
33.750,00 135.000,00 25,00
0,00 0,00 0,00

0,00 0,00 0,00

0,00 -135.000,00 0,00

0,00 0,00 0,00

0,00 0,00 0,00

0,00 0,00 0,00

0,00 0,00 0,00

0,00 -135.000,00 0,00

0,00 0,00 0,00

0,00 0,00 0,00

0,00 -135.000,00 0,00

0,00 0,00 0,00

0,00 0,00 0,00

0,00 0,00 0,00

0,00 0,00 0,00

0,00 0,00 0,00

0,00 0,00 0,00

0,00 0,00 0,00

0,00 0,00 0,00

0,00 0,00 0,00

0,00 0,00 0,00

0,00 0,00 0,00

0,00 0,00 0,00

0,00 0,00 0,00

0,00 0,00 0,00

0,00 0,00 0,00

0,00 0,00 0,00
33.750,00 0,00 0,00
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Anlaegsbevilling

1 Felles indtaegter

Indtaegter

Udgifter, lan

Udgifter, gvrige drift
Driftsudgifter i alt
Kirkebygning og sognegard

Indteegter

Udgifter, lgn

Udgifter, gvrige drift
Kirkelige aktiviteter

Indtaegter

Udgifter, lan

Udgifter, gvrige drift
Kirkegard

Indteegter

Udgifter, lgn

Udgifter, gvrige drift
Praestebolig mv.

Indteegter

Udgifter, lgn

Udgifter, gvrige drift
Administration og fallesudgifter

Indteegter

Udgifter, lgn

Udgifter, gvrige drift
Finansielle poster

Indtaegter

Udgifter, lgn

Udgifter, gvrige drift
Resultat anlaegsbevilling

Regnskab Budget Forbrug til dato
Ar til dato 2026 i procent (%)

84.316,50 337.266,00 25,00
84.316,50 337.266,00 25,00
0,00 0,00 0,00

0,00 0,00 0,00

0,00 -337.266,00 0,00

0,00 -337.266,00 0,00

0,00 0,00 0,00

0,00 0,00 0,00

0,00 -337.266,00 0,00

0,00 0,00 0,00

0,00 0,00 0,00

0,00 0,00 0,00

0,00 0,00 0,00

0,00 0,00 0,00

0,00 0,00 0,00

0,00 0,00 0,00

0,00 0,00 0,00

0,00 0,00 0,00

0,00 0,00 0,00

0,00 0,00 0,00

0,00 0,00 0,00

0,00 0,00 0,00

0,00 0,00 0,00

0,00 0,00 0,00

0,00 0,00 0,00

0,00 0,00 0,00

0,00 0,00 0,00

0,00 0,00 0,00

0,00 0,00 0,00
84.316,50 0,00 0,00
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Samlede bevillinger

Indteegter i alt

Udgifter til lon i alt
Udgifter til gvrige drift i alt
D Samlet resultat

Kirkekasse/provstiudvalgskasse: Valby Sgndre

Regnskab Budget Forbrug til dato
Ar til dato 2026 i procent (%)
2.591.156,21| 10.380.063,00 24,96
-1.428.339,95| -6.304.864,00 22,65
-928.475,41 -4.075.199,00 22,78
234.340,85 0,00 0,00

Provsti: Valby-Vanlgse Provsti

Budget afleveret d. 24-11-2025 09:48

Dato og underskrift formand:

Dato og underskrift kasserer:
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FINANSIEL STATUS:

AKTIVER
Tilgodehavender

612110-619019
619030

Vaerdipapirer
581210

Andre tilgodehavender
Kirke- og preesteembedskapitaler

Veerdipapirer frie midler

Likvide beholdninger

638105

638120-39
638140-60
639110-30

Aktiver i alt

PASSIVER
Egenkapital
721130
721160
741110
741120

Bank drift og anleeg

Opsparing til anleeg, inkl. renter
Bank- og girokonti

Kontant- og udlaegskasser

Kirke- og praesteembedskapital
Arv og donationer
Menighedsradets frie midler
Viderefarte anlaegsmidler

Skyldige omkostninger

969010-15
972010
973030-41
975010-987320

Passiver i alt

Periodeafgraensingsposter, forpligtelser
Kollektregnskab

Geeldsforpligtelser, lgndele 1
Geeldsforpligtelser, lgndele 2

Side 5/5

Primo Saldo AEndringer
2026 ar til dato i procent (%)
130.057,10 25.908,06 -80,08

33.890,32 33.890,32 0,00
163.947,42 59.798,38 -63,53
18.588,99 18.588,99 0,00
18.588,99 18.588,99 0,00
1.870.027,92 1.725.008,88 -7,75
0,00 10.524,44 0,00
40.674,45 15.845,67 -61,04
3.361,27 4.910,27 46,08
1.914.063,64 1.756.289,26 -8,24
2.096.600,05 1.834.676,63 -12,49
-33.890,32 -33.890,32 0,00
-44.985,13 -44.985,13 0,00
-1.223.328,08| -1.223.328,08 0,00
-342.500,00 -342.500,00 0,00
-1.644.703,53| -1.644.703,53 0,00
-446.104,58 23.151,13 -105,19
-137,33 -1.812,33 1.219,69

0,00 30.391,31 0,00
-5.654,61 -7.362,36 30,20
-451.896,52 44.367,75 -109,82
-2.096.600,05| -1.600.335,78 -23,67




BILAG 3

Kommunikation

Valby Sgndre Sogn
strategi 2026
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Formal med strategien

Korr ikationsstrategien i Valby Sendre Sogn skal
understgtte sognets vision ved at samle og tydeliggere,
hvordan vi kommunikerer i dag, samt saette en
kommunikativ retning for, hvordan kirken ogsa

fr errel i mer kers liv - sa den opleves
som et abent og inviterende faellesskab og en ressource
for alle gennem hele livet.

Strategien skal:

Szette en faelles retning for sog
ved at tydeliggere, hvordan vi fortaeller om og inviterer ind i
kirkens liv.

@ge kirkernes synlighed og relevans i sognet,
saerligt over for nye malgrupper som Generation Y.

* Hjzelpe med at prioritere |
sa vi bruger tid og ressourcer bedst muligt.

Strategien understottes af baggrundsdokumentet
“Kommunikationsstrategi i Valby Sendre Sogn 2025/2026
- baggrund, analyser og metoder”

M
Valby Sendre Sogn
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Nogleord / vores kommunikation

Tilgengelig
Naervaer fad Fordybelse

Autenticitet Kristen
forankring

Negleordene er baseret pd input fra praesterne, som er kondenseret til
ovenstdende - og som skal vaere gennemgdende for vores kommunikation.
Kilde: Kommunikationsstrategi - baggrund, metoder og analyser, side 4.

Sadan kommer de til udtryk i vores kommunikation:

=) Vi “moder” mennesker i gjenhgjde og tager udgangspunkt
i det, der fylder i deres liv.

=) Viinviterer ind i kirkens liv pa en &ben og tilgaengelig
made - uden krav.

=) Vi giver plads til ro, eftertanke og refleksion.
=) Vi kommunikerer zerligt og uden at pakke tingene ind
- og viser gerne, hvem vi er.

=) Vi tor tale om tro og livets store spgrgsmal
—iet sprog, der er til at forsta.

M
Valby Sendre Sogn
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Malgrupper og budskaber

Definition

Malgrupper
de mennesker i sognet, vi badde henvender - og
gerne vil (Gen Y) - henvende os til
med vores kommunikation.
Malgrupperne er et udsnit, ligesom at der ogsd
kan vaere overlap imellern dem.

Kilde: ChurchDesk e-bog “Ram din malgruppe -

mdlrettet kommunikation fra kirken til sognet” -

sammenholdt med vores sogn, bla. dokumentet
“Aktiviteter | Valby Sondre Sogn".

Malgrupper

Kernel
saetter en faelles retning for
kommunikationen. De skal ikke bruges som
ordrette formuleringer, men som
overordnede rammer, der kan hjaelpe med
at skabe sammenhaeng og fokus i arbejdet
med forskellige mélgrupper.
De tager udgangsp: i kirkens rele
for den enkelte mdlgruppe og de behov, den
kan opfylde.

Oom:

« Bred malgruppe, som bade minikonfirmander,
konfirmander og unge pa fx Gronttorvet - ca.10-25 ar).

* Spgende i deres tilknytning til folkekirken.

« Faellesskab og tradition spiller en stor rolle for fx
konfirmander/minikonfirmander.

Kernebudskaber til de unge:

Budskab1
| folkekirken kan du finde et
meningsfuldt og trygt rum
midt i en urolig verden - og
i en hverdag, hvor meget er
i bevaegelse.

Budskab 2
| folkekirken kan du fa
perspektiv pa det, der fylder
-sammen med andre, men
ogsa med plads til at finde
din egen veji livet og troen

Budskab 3
| folkekirken er der
ingen krav til, hvordan
du skal veere, eller
hvad og hvordan
du skal tro.

m
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‘ Valby Sendre Sogn

Oom:

« Spger tryghed, faellesskab, aktiviteter for bern og
familier.

« Kommer til babysalmesang, bornemusik og
familiegudstjenester

« Mange af bornene bliver dgbt, men faellesskabet
og vaerdien i en aktivitet vaegter for nogen
hojere, end at det er et tilbud i folkekirken.

Kernebudskaber til bornefamilier:

Budskab 2
| folkekirken er der plads til
hele familien. Dine born ma
fylde, og rammerne er
tilpasset hverdagen med
sma born.

Budskab 3
| folkekirken kan du vaere
en del af et faellesskab
med andre bornefamilier
om musik, traditioner og
kristne vaerdier.

Budskab 1
| folkekirken kan du finde
et meningsfuldt rum
midt i en travl hverdag -
med plads til naervaer for
\béde born og voksne./

Om:
* Vaerdsaetter tradition og faellesskab.
« Tid til at deltage i ugentlige aktiviteter.
* Kirken udger for mange et fast holdepunkt i
tilvaerelsen med faellesskab og relationer.
* Mange i malgruppen er ogsa faste
kirkegaengere, ligesom en del ogsa er frivillige.

Kernebudskaber til seniorer:
Budskab 1 Budskab 2 Budskab 3
| folkekirken kan du bade | folkekirken er der plads | folkekirken har du et
finde faellesskab og til dig, praecis som du er sted at spge perspektiv,
relationer - og selv vaere - hvad enten du seger mening og tryghed -

med til at skabe naervaer
og sammenhaeng for
andre.

aktiviteter, faellesskab,
gudstjenester, ro,
samtaler eller relationer.

ogsa nar livet er svaert
eller andrer sig.

Mv;mymsm
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Malgrupper og budskaber - Gen Y

Sadan kommer malgrupper og budskaber

Om: , til udtryk i vores kommunikation:
.  Cirka 30-45 ar i dag.

* Kaldes ogsa Millennials, “net-generationen” og “mig-generationen”
* Spger kulturelle input og menigsfulde perspektiver som modpol til
en travl hverdag

=) Vitaenker kommunikationen ind fra start, nar det er muligt, sa
indhold og formidling haenger sammen.

GenY * Har muligvis en tilknytning til kirken fra barnsben og har maske * Vi tager udgangspunkt i det, vi gerne vil invitere ind i eller
naermet sig det folkekirkelige liv som voksen. fortaell m - hvad “tilbyder” vi?
olr sig for , koncerter, 'gementer - men orteelleo a yde )

gar mest i kirke til hojtider.

Kernebudskaber til Gen Y:

=) Viovervejer, hvilken malgruppe der er i fokus - og hvilke
overordnede kernebudskaber, kommunikationen skal tale ind i.

=) Vi har fokus pa, hvordan vi nar malgruppen bedst - og hvad vi

Budskab 1 Budskab 2 Veerdier: g e
I folkekirken kan du finde et I folkekirken er der plads til Autenticitet gerne vil opna med kommunikationen.
meningsfuldt rum | hverdagen - bare at vaere, Her kan du lade i
med plads til refleksion, ro og blikket hvile - uden krav eller ngestllllr\g
nye perspektiver gennem forventninger. Retfaerdighed
gudstjenester og Baeredygtighed
arrangementer. :
. Frihed Eksempel pa kommunikationsprocessen i praksis
Meningsfuldhed
Budskab 3 Fleksibilitet
| folkekirken kan du fa perspektiv pd Kilder: Kristeligt Dogblod,

samtidens temaer og livets store
sporgsmal med afsaet i kristne vaerdier.

3 bud pa “personer” i Gen Y

femina, lexdk. information

Siger Gennem hvilken
(m;) hvad? kanal? *

(budskab) (medie)

Mette, 37 ar
n: r "Den lokalt forankrede Til Med
Jonas, 33 & . smabornsmor * Sara, 42 &r * hvem? hvilken effekt?
"D"v.‘ reflekterede . mef overskuelige “Den relationssegende (modtager) (resultat)
rdiorienterede nearrangementer, ilivsovergang™
byboer® traditioner for bern, som + Segertryghed og
* Seger mening, de kan vokse ind i, noget forankring midt i

autenticitet og rum til lokalt, uforpligtend
on Ise og it It, uf otr':'ng ende
refleksion -uden krav

overgange, personlig
kontakt, at blive modt

PLns + Kommunikationen skal uden forklaringstvang. Laswells kommunikationsmodel, 1948
* Kommunikationen veere konk . . 2 1
skalkopleves 'zg!e ©g nem at afkode, i vaere varm, narvaerende
vedkommende, gerne sjenhojde o9 lig

aestetisk og visuel
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Kanaler til kommunikation

Definition

Kanaler
er de steder, hvor vi har mulighed for at udkomme
med vores kommunikation.
De kan bade vaere
1) fysiske
(mundtlige eller visuelle)
som fx i kirkerne, pd kirkekontoret eller i byrum i Valby
2) digitale
som fx vores hjemmeside, Facebook-side eller
Instagram-konto.
Vi kan enten selv “eje” kanalerne eller IGdne andres.

Fysiske kanaler - formal, malgrupper og anbefalinger

Lokationer

kirkelivet. omradet.

Formal Malgruppe
At udbrede kendskabet til vores kirker og * Personer, der allerede kommer i vores
“udnytte” kontakten til malgrupper, der kirker - eller pa kirkekontoret
allerede er - eller kan vaere - dbne over for * Sporadiske Valby-borgere rundt i

Anbefalinger

Ensret udtryk
med design Saml indhold:
OBS pa

“info-overioad™

Styrk

Und
S “fortaellingen

-manual +
faste
skabeloner

'nye” byrum om kirken”

M
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Digitale kanaler - formal, malgrupper og anbefalinger

Info:
- 80.200 sidevisninger/arligt.

mmme +30.200 unikke besogende/arligt.

« Mest besogte sider: kontakt, kalender,
kirkerne, babysalmesang, hojmesser

« Generelt stigende trafik.

« Naesten 70% tilgar vores hjemmeside fra
en mobiltelefon.

Formal Malgruppe
« Give nem adgang til « Beboere i Valby, der soger
information om kirkelivet. information i forhold til

* Skabe et tydeligt og livsbegivenheder og kontakt til
inviterende kirkekontor og praester.
forstehandsindtryk af « Sognets menighed, der seger
kirkerne. info om hgjmesser og

aktiviteter.
Anbefalinger
Fokus pa Styrk
overskuelighed Opdatér visuelt “fortzellingen om
og tydelig udtryk med nye Kirken”
struktur billeder - men husk
brugeradfaerd

M Valby Sendre Sogn
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om:

* 973 folgere.

* 80,6 % af dem er kvinder.

* Alder: +35. Dog er den gruppe, der
liker/kommenterer typisk aeldre.

* Bor typisk i og omkring Valby.

* Populaert indhold: Personligt indhold,
der taler til “hjertet” og abner derene op.

* Faellesskabsorienteret.

Formal Malgruppe

Give indtryk af et moderne, « Vores nuvaerende malgruppe er
mangfoldigt og vedkommende vores folgere beskrevet under

“om”,

Gen Y vil typisk bruge FB til at
finde info om lokale
arrangementer for fx born, s&
dem kan vi i hojere grad nd med
annoncering og strategisk brug

af begivenheder. /

bysogn.

Give indblik i hverdagen og
menneskene “bag" kirken.

Abne dorene til kirkens liv pa en
tilgaengelig made.

Skabe faellesskab og
samhorighed med vores folgere.

.

Anbefalinger

Om:
* 363 folgere
NB en forholdsvis lille falgerskare.

* 66,7 % kvinder.

o Flest +35 ar.

* Populzert indhold: Indhold som pa FB -
men flere forskellige post-typer hitter, fx
reels (video), karrusel-posts.

* Mere visuelt end Facebook.

Formal

« Give et indtryk af et moderne,

mangfoldigt og

vedkommende sogn - med

Malgruppe
« Vores nuvaerende malgruppe
er vores folgere beskrevet
under “om",

fokus pa yngre voksne. + Potentielt nye folgere i Gen
« Give indblik i hverdagen og Y'er via indhold, der nar
menneskene “bag"” kirken. bredere ud - fx reels samt

* Vaekke nysgerrighed - og fa

brug af tags og annoncering.

flere til at folge med.

Anbefalinger

m

G
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Mulige nye kanaler - formal, malgrupper og anbefalinger

Bornibyen

rat

ValbyLiv

Nyhedsbrev* Valby Kino

Oom:

@' * Vi har en nyhedsbrevsdatabase, men

’ udsendelserne har vaeret pa hold.

N * Prove-udsendelse feb. 26 med hgj interesse.
*Nyhedsbrev * Mail-liste til bornefamilier er oprettet.

Malgruppe
Mennesker i sognet, som allerede
har godkendt, at de er
interesserede i os og vores
indhold.

Formal

Fortaelle om aktiviteter,
hejmesser og nyheder, saerligt i
forbindelse med saesonskift eller
hejtider.

Anbefalinger

Kampagne for at
fa flere
modtagere til

Udsendelse
4x arligt til

voksne/berne-
familier

bade voksen- og
bernenyhedsbrev

M
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Idéer til konkrete formater pa SoMe

Format

"‘f"”“ Hvordan
Det, vi gerne vil indholdet
fortaelle om “udformes”

Bud pa mulige formater*

“Et ojeblik i kirken"

mt ai

“Kirken kort fortalt”

Post-type

Hvordan det
praesenteres
(reels, billeder,

grafikker, karuseller,
stories ...)

“Det, der fylder”

r fra fx er

“Meod mennesket'

*De endelige indholdsformater udvikles pa sigt i samarbejde med
praester og medarbejdere, som pd sigt ogsa vil fa en storre rolle i
indholdet, ligesom at der ogsd udarbejdes en feelles indholdsplan.

M Valby Sendre Sogn
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Mal i vores kommunikation
2026-2027

> I:‘I'gre skal opdage os

+ @g gennemsnitlig reekkevidde pr. opslag pa sociale medier med 10-20 %
(cirka 300 i dag - stigning til cirka 330-360 pa gennemsnitlige opslag)

« @g antal Instagram-folgere med 25-35 %
(fra cirka 363 folgere)

* Flere skal opleve, at vi angar dem

Mal:
« 8-10 interaktioner pr. opslag pa sociale medier i gennemsnit
(fra ca. 5 gennemsnitlige interaktioner i dag)

= Flere skal have lyst til at blive
i kontakten med os

Mal:
« Udsende nyhedsbrev fire gange om éret til bide voksne/bern
(bern dog forst, nar der er modtagere “nok” - 30-50 permissions)
« Opna en abningsrate pa 50-65 % pa nyhedsbreve
(seneste og eneste nyhedsbrev siden sommer:
127 modtagere, 80% dbningsrate, 40% klikrate - hojt!

Procenterne vil dog ofte falde i takt med, at man udsender mere regelmaessigt.

Vi maler ikke kun pa, hvor mange vi nar
- men ogsa pa, om vores kommunikation skaber genklang
og far flere til at blive i kontakten med os.

Data indh. Iobende og " 2027.

M
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Visuel identitet

Formal
« At binde vores kommunikation visuelt sammen pa tvaers af
kanaler, sa Valby Sendre Sogn som afsender bliver tydelig,
let-genkendelig og fremstar mere moderne.

Farver
Primaerfarve Sekundazere farver
HEX: #1280
CMYK:
0%, 5%,
50%, 0%)

Logo

GUL SAng.

M Valby Sendre Sogn /
M Valby Sondre

Skabeloner

Plakater/website:
Helvetica - overskrifter
Montserrat - bredtekst
Word/Powerpoint
Helvetica - overskrifter
Corbel - bredtekst

Grafiske elementer

Plakat(er)

(voksnerborn)

Dabs-
folder
(andre?)

. ';:"*(:5' Foredrags
older (flyer
+ plakat) ~folder

*:p med
;V’ udvikles lobende efter behov.

Valby Sendre Sogn

Kommunikationsstrategi VSS 2026 side 15/16



BILAG 4

Kommunikationsstrategi

Valby Sendre Sogn — 2025/2026 - baggrund, analyser og metoder

l S Valby Sendre Sogn

Kommunikationsstrategi 2025/2026

Formal:

Kommunikationsstrategien i Valby Sendre Sogn skal understette sognets
vision ved at samle og tydeliggere, hvordan vi kommunikerer i dag,

samt saette en kommunikativ retning for, hvordan kirken ogsa fremadrettet
er relevant i menneskers liv—sa den opleves som et abent og inviterende
faellesskab og en ressource gennem hele livet.

Strategien skal:

Satte en faelles retning for sognets kommunikation ved at tydeliggere, hvordan vi fortaeller
om og inviterer ind i kirkens liv.

* @ge kirkernes synlighed og relevans i sognet, sarligt over for nye malgrupper som
GenerationY.

* Hjeelpe med at prioritere kommunikationsindsatser, sa vi bruger tid og ressourcer bedst

muligt.

® o9
l S Valby Sendre Sogn
Kommunikationsstrategi 2025/2026
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Nagleord i vores
kommunikation

Vi

s Valby Sendre Sogn

Kommunikationsstrategi 2025/2026

Hvilke nggleord er vigtige i vores kommunikation?

Praesteme har bidraget med felgende ord og perspektiveri
forhold til kommunikationen*:

Tradition

Noget helt andet (man ikke kan give sig selv, og som
ikke findes andre steder)

Altid til radighed - tilgaengelighed

Autenticitet

Fordybelse

Relationsskabende

Tryghedsskabende

Forkyndelse af Guds ord

Naervaerende - i sprog og handling

Formidle det sterste i det mindste

At turde bruge store ord -~ men formidlet forstaeligt
Formidle “mystik” - men vaere helti gjenhajde
Forkynde evangeliet pd en made, s& mennesker
kommertil troen

Vi

s Valby Sendre Sogn
Kommunikationsstrategi 2025/2026

O

Praestemes input er samlet og kondenseret til
folgende negleord, som skal vaere gennemgéende
for vores kommunikation:

Tilgmngelig-
hed

*Vores sognepraester (Karin Thanning, Anders Tangaa Jensen, Seren Sievers, Benjamin Broe Kristensen
- praestemade 17. marts 2026 ) saetter ord pd, hvilke negleord de bade k ikerer ud fra i deres virke

- og som de finder vigtige i vores generelle kommunikation.
Ordene er taenkt som afsaet for bade at samle alt det gode, vi allerede ger - og for at sikre, at dette,

med visi

, afspejler sig i den eksterne kommunikation, herunder i
fx kommunikationsbudskaber til de forskellige mélgrupper.



M

s Valby Sendre Sogn

Analyse - malgrupper

Kommunikationsstrategi 2025/2026

M

Info om malgrupper i Folkekirken — og i Valby Sendre Sogn

* Bernefamilier

Segertryghed, fallesskab, aktiviteter for barmn og familier. Kommer til babysalmesang, bernemusik og familiegudstjenester. Mange af bernene bliver debt, men
faellesskabet og vaerdieni en aktivitet vagter for nogen hejere, end at det er et tilbud i fokekirken. Nogle bernefamilier i vores sogn e tilknyttet kirken via musikken
hele vejen op gennem ungdommen i form af barne- og ungdomskor.

* Unge

En bred malgruppe (ca. 10-25 r - som i vores sogn daekker bade minikonfirmander, konfirmander, unge pa fx Granttorvet og skolebam gennem bl.a. et fast samarbejde
med Kirsebaerhavens Skoles 2. d&rgang om kunst i kirketdmet i Margrethekirken, hvor der er femisering sidste skoledag for foreldre + julegudstjenester).

Ersegende i forhold ti deres egen tilknytning til folkekirken - men faellesskab og traditioner spiller ogsé en stor rolle for fx konfirmander og minikonfirmander.

* Voksne
Seger kulturelle input og dndeligt naervaer som modpol til en travl hverdag. Har muligvis en tilknytning til kirken fra barnsben og har maske naermet sig det folkekirkelige
livsom voksen. Interesserer sig for foredrag, koncerter - men gar mest i kirke til hajtider.

* Seniorer
Vaerdsaetter tradition og faellesskab. Tid til radighed til at deltage i ugentlige aktiviteter som &ldre i bevaegelse, Kreativt vaerksted og Strik & Samtale - og bakker generelt
trofast op om kirkens mange andre tilbud. For mange udger kirken et fast holdepunkt itilvaerelsen og et faellesskab med mange relationer.

Mange i denne malgruppe er ogsa faste kirkegaengere, ligesom en del ogsa er frivillige.

* Frivillige

Motiveres af at bidrage, af faellesskabet og af at skabe mening for andre og for folkekirken og dens arbejde. 1VSS er det fx medarbejdernei

iGenbrugsen, menighedsradet, frivillige kordegne, aktiviteter drevet af frivillighed, fx Den store bageLyst, Filmaften - ogalle de andre hjaelpsomme haender til stort og
smat, der far sognet til at haenge sammen.

* Tilflyttere
Seger information om omrédets tilbud og maske et faellesskab (for barn). Bor typisk omkring Grenttorvet og overlapper ogsa typsk med malgruppen
bernefamilierjvoksnejunge. En del er ogsa studerende, nogle med international baggrund.

Kilde: ChurchDesks e-hdndbog- "Ram din mdlgruppe - malrettet kommunikation

.
s Valby Sondre Sogn fra kirken til sognet” - sammenholdt med VSS, blandt andet dokumentet

Kommunikationsstrategi 2025/2026 "Aktiviteter i Valby Sendre Sogn® 6



Kernebudskaber til udvalgte malgrupper i VSS

Kernebudskaber:

* | folkekirken kan du finde et meningsfuldt
rum midti en urolig og utryg verden—ogi
en hverdag, hvor megeter i beveegelse.

+ |folkekirken kan du fa perspektiv pa det,
der fylder — sammen med andre, men ogsé
med plads til at finde din egen vej i livetog
troen

* |folkekirken er deringen krav til, hvordan
du skalveere, eller hvad og hvordan du
skal tro.

De g erde

del af mélgruppen “bamefamilier”.

isognet, vibdde henvender- og gerne vil - h
udanit afalle sognets malgrupper og tager afsset | sognets vision om bl.a. at ege fokus pd Gen Y samt | at fastholde de malgrupper, hvor kirken
allerede spiller en betydelig rolle. Fnvillige og tilflyttere overlapper typisk med disse

Kernebudskaber:

+ | folkekirken kan du finde et meningsfuldt
rum midti en travl hverdag — med plads til
naerveer for bade bern og voksne.

+ | folkekirken er der plads til hele familien.
Dine bern méfylde, og rammerne er
tilpasset hverdagen med sma bern.

+ | folkekirken kan duveere en del af et
feellesskab med andre bgrnefamilier om
gudstjenester, musik, traditioner og kristne
veerdier.

os tilmed vores

ligesom at

Kernebudskaberne er udvnldet med afset lsognets vision og ek
"Ram din malg: - i

PP

viden om

Undervejs er budskaberne kvalificeret med input fra p iformaf

tilpasset de forskelli dlgrupper, sa de b sig pd at veere rele ogi

kan rumme variationen inden for de enkelte malgruper.

v

holdt (d:

Kernebudskabeme er ikke taenkt som ordrette, fwmukrmger men som et lzdslmb til atsme en fxﬂes retning for kemmunikationen, som kan

Valby Sondre Sogn hjzelpe med at skabe sammenhzeng og fokus, nar vi h os til de f
Kommunikationsstrategi 2025/2026 7

Kernebudskaber Kernebudskaber:
| folkekirken kan du bade finde * Ifolkekirken kandufinde et
faellesskab og relationer - og selv vaere meningsfuldt rum i hverdagen — med
med til at skabe naervaer og plads til refleksion, ro og nye
sammenhzng for andre. perspektiver gennem gudstjenester og

+ Ifolkekirken er der plads til dig, praecis arrangementer.
som du er — hvad enten du seger ro, * Ifolkekirken er der plads til bare at
aktiviteter, faellesskab, samtaler eller veere. Her kan du “lade blikket hvile" —
relationer. uden krav eller forventninger.

+ Ifolkekirken har du et sted at sage * Ifolkekirken kan du fa perspektiv pa

perspektiv, mening og tryghed - ogsa
nar livet er svaert eller &endrer sig.

v

Valby Sendre Sogn
Kommunikationsstrategi 2025/2026

samtidens spergsmal og livets store
temaer med afszet i kristne vaerdier.

Deerblotet

Y ogsé optraeder som en

dlgrup, le fra ChurchDesk (e-handbogen
fra kirken til sognet” sammenholdt med VSS bLn. dokumentet "Aktiviteter i Valby Sendre Sogn.

i leord. P& den baggrund er budskabeme bearbejdet og
jenhajde. | arbejdet er der taget udgangspunkt i frv_q‘asemg de

behov og perspektiver, derlavrrers:g til dem, og hvilken rolle kirken kan opfylde ind i det. idig er budsk brede, s de



Analyse - Generation Y

fokusmalgruppe i den overordnede strategi forVSS 2025/2026

l s Valby Sendre Sogn
Kommunikationsstrategi 2025/2026

Hvem er generation Y?

[0 Fedt cirka1980-midten/slutningen af 1990'erne (1980-1995/96) - 30-45 ar i dag.
[C Kaldes ogsa Millennials, GenY, "net-generationen” og “mig-generationen”.

Opvaekst: ‘ . ' Arbejdsliv:

+ Oplevede globaliseringens opblomstring efter Berlinmurens fald med fokus pa globalt + En overordnet veluddannet generation med stort fokus pa uddannelse og
udsyn, kulturelt samarbejde og informationstilgaengelighed. selvudvikling.

+ Varofte "_onskebem" - f_Gd! i en periode n_ned am? rede sociale f‘_"h°|d (P'P_i"’": * Seger meningsfuldt arbejde, udvikling og fleksibilitet frem for traditionelle
abortlovlighed, nye familieformer) - bagside: curlingbem og “mig-generation” karriereforlab med stigende anciennitet i én virksomhed.

Ofte vokset op i en samfundsperiode med hejere levestandard og relativ optimistisk
ekonomi fer senere kriser: "Du kan, hvad du vil".

Ergaet fraatvaere praeget af kebelyst og forbrug i ungdomséarenes ekonomiske opsving til
fokus pa baeredygtighed og klima ivoksenlivet.

Erofte fleksible, netvaerksorienterede og teamplayers pa arbejdsmarkedet.
De enskeri hej grad balance mellem arbejde og privatliv

Teknologi og digital adfeerd: Vaerdier:
* Voksede op med digitale teknologier som en integreret del af hverdagen~PCler, intemettet + Qyerordnet vaerdsaetter de fallesskab, ligestilling, lig d, social
ogmobiltelefoner var almindelige i deres bamdom/jungdom. retfardighed, baeredygtighed, frihed, meningsfuldhed og fleksibilitet
+ Ses derfor ofte som digitaltindfedte i forhold til tidligere generationer. *+ Generationen beskrives 0gsd som mere selvbevidst og selvsikker end
+ Sociale medier og netvaerk har praeget bade sociale relationer og informationsadfaerd. tidligere generationer - men med en negativ slagside relateret til betegnelser
+ Deres forbrugsmenster er ogsa digitalt orienteret med fx onlineshopping og brug af digitale oM "curliing-bam og "mig-generationen.
lesninger som fx maltidsk og andre ab - det skal vaere nemt og
tilgaengeligt!

l s Valby Sendre Sogn
Kommunikationsstrategi 2025/2026 10

Kilder: Kristeligt Dagblad, femina, lex.dk, information



Medievaner: Gen Y som "kunder":

Figur 2. Fordeling af danskernes mediebrug 2025 * GenerationY er nysgerrige og seger labende nye oplevelser og ny viden —

bade digitalt ogi den fysiske verden. De foretrakker engagerende og visuelt
staerk kommunikation, hvor de selv kan interagere med indholdet.

* De er aktive pa sociale medier som Instagram, Snapchat og TikTok, hvorde
deler glimt fra hverdagen, falger trends og indgar i faellesskaber.

= - D S Ve rosoelnger st e, e man vl e
- e =

* De tiltraekkes af autentiske, diba folel igtnaer d
¢

foollacck

ger. De sager b og forbindelser pa sociale medier.

* Kort, informativt videoindhold og visuelt appellerende formater fanger
deres opmaerksomhed. Indholdet skal bdde underholde og inspirere ~ og hvis
detopleves relevant og egte, deler de det geme videre i deres netvaerk.

N— e I e
Kilde: DR's rapport: "Medieudviklingen 2025" Kilde: Rosta - PR-0g k ikationsh sproutsacial = marketing
medieplatform
v
; s Valby Sendre Sogn
Kommunikationsstrategi 2025/2026 "

Hvem er Generation Y i Valby Sendre Sogn?

fordelt pa grupper 2025
8.000

Hvornar er vii kontakt med GenY i 6,000
sognet?

§ 4000
*  Bernemusik/babysalmesang - foraldre
*  Korforaeldre 2000
*  Foraeldre ti konfirr d inikonfi d
+  Dabsforaldre o J J ‘ ‘ =

Arrangementer malrettet GenY, fx Tro, hab og kaerlighed, O-4dr 594 10-194 20-204& 30-444r 45-508r GO-TAdr 75+ dr
Kaerlighed og varme hveder
«  Kirkegaengere til tjenester som barnedab, vielse, hejtider [ vecemmer [} setokning

Kilde: Dokumentet "Oversigt over aktiviteter iValby Sendre Sogn” Tabel 4: Medlemsprocent fordelt pd

Tilbage | 2024 udgjorde aldersgrupper 2025
“indvandrere og
efterkommere” knap 51 % Alder | Sognet  Koben-  Landsplan
afmlgruppen 30-4¢ &ri "5':‘
sagnet® - hvilket miske .
Kan forklare en del af det 048 | 250 305 512
store gap mellem 598 | 256 35,6 $9,0
befolining og medlemmer. 10-19 8 | 358 48,1 708
Det underseges, om vi kan 20298 | 509 579 68,5
PP e ool yes 30-44 b [ 366 464 61,7
kg 45-598r | 466 557 722
“vestlig- og lidcevestlig 60-74 §r | 54,9 64,0 796
oprindaber, 75+& | 13 7S 87,3
()
i‘f Kilde: 2025 + uddybende data fra FKUV* — folkekirken i tal (kebt af Danmarks Statistik)
S Valby Sendre Sogn

Kommunikationsstrategi 2025/2026 12



Jonas, 334r
*Den reflekter

edecg

vardiorientere
~de byboer"

Bor: | lejlighed i Valby, evt. omkring Grenttorvet.
Status: Single eller i et parforhold uden barn.
Job: Arbejder i et videns- eller kulturpraget job.
Kendetegn: Vardiorienteret, reflekteret og
optaget af sambdens temaer, men ikke

o is klassisk kirkeforank
Seger: Memng, autenticitet ogrum il fordybelse
og refleksion uden pr eller
moraliseren.

Tilknytning til kirken: Ikke "klassisk troende", men
3ben for eksistentielle samtaler.

Kirken kan vare relevant for ham gennem
samtaler, koncerter, temagudsqenester

Kul og ek ;

faellesskaber.

Ville deltage i: Tro, habog og

kaerlighed, koncerter.

Kommunikationen: Skal opleves 2gte og
vedkommende, gerne astetisk og visuel.
Medievaner: Orienterer sig via Instagram og
podcasts, |laser artikler digitalt, fx fra Politiken og
Zetland, bruger ogsa LinkedIn.

v

Valby Sendre Sogn

3 bud pa "personaer” i Gen Y i Valby Sgndre Sogn

Bor: | parcelhus i Folekvarteret elleri en lejlighed,

M;:“;:{:' s"‘D' sadr evt. efter skilsmisse.
4 “Den " " ’
fuar:ukm;e Ty Status: Evt. nyligt fraskilt, mor til en teenager, der
SRS ssgende | bor hos hende hver andenuge
. mor® livsovergang Job: Sel g, freelancer, | lent - eller
“ maske sygemeld! Arbejdslivet er xbevazgelse
§ A . detegn: Starmidt i enlivsfc ~fx
Bor: | andels- eller ejerlejlighed omkring Trekronergade skilermisse, sygdom i famiien, sygemeldlrg,

eller pa Grenttorvet/Valby Maskinfabrik.

Status: Gift, to bern 1 msmunons- eller skolealderen.

Job: Rel fa ion eller k d
Kendetegn: Hverdagen er travl, og tiden knap, oghun
prioriterer det, der giver mening og fungerer i praksis.
Seger: Trygge, lokale faellesskaber med lav taerskel, tydelig
information og plads til at komme, sommaner.
Tilknytning til kirken: Hun er ikke fast kirkegaenger, men
brugerkirken ved hajtider og livsbegivenheder oger 3ben
for familievenlige aktmteler

Ville deltage i: Ber ber: d

jobskifte.

Seger: Et trygt og meningsfuldt rum, hvor hunkan
finde sammenhzeng, blive madt personligt ogfa
perspektiv pa en livssituation, der opleves usikker
eller i opbrud.

Tilknytning til kirken: Hun har ikke nedvendigvis en
fast kirkelig tilknytning, men sager mening, statte
og sammenhaeng, narlivet vakler. Hendes kontakt
medkirken er situationsbetinget, og hun er
relationssegende - udlest af en konkret begivenhed

TeaterLeg - og hvis hun havde tid: Tro héb & karlnghed \E:;;l;:s: e i: Strik & Samtale, Falsomt Broderi
Karlighed og Varme hveder, Falsomt Broden Kadighe;g& v‘a'me Hveder & !

Kommunikation: skal veere uformel, jordnaer, relatérbar,
informativ/konkret, tryg.

Medievaner: Tjekker IG om aftenen i sofaen, mens hunser
en serie med det andet eje. Medem af FB-grupper i
lokalomradet for at fa information.

Kommunikation: Varm, personlig, skal signalere
naervaer og plads til at komme, som maner.
Medievaner: Orienterersig primaert via Facebook,
men har 0gsa en Instagram. Hun leser geme
lengere tekster, hvis de opleves relevante.

de: De tre bud pd p for
1) generationskendetegn for Gen Y
2) centrale livsdynamikker i aldersgruppen samt
3) vurdering af, hvor kirkens tilbud naturligt meder disse behov.
Personaerne opstdr i krydsfeltet mellem livssituation og kirkelig rel ilknytning, men er selvfalgelig ikke
beskrivelser af alle 30-44-drige i sognet.
Personaerne er taenkt som et strategisk arbejdsredskab, der forenkier virkeligheden for bade at kunne kvalificere og malrette kommunikationen.
Pd sigt vil det give mening at supplere og uddybe de Al-udviklede personer med fx input fra fokusgrupper eller men gsa raekker ud

Y (30-44 dr) er udvikiet med Al pé baggrund af 3 parametre:

ede eller

Kommun ikationsstrateg i 2025I2°26 over kommunikationen, sa vi udnytter ressourcerne bedst muligt. 13

Sadan kommer malgrupper og budskaber til udtryk i vores kommunikation

*Vitaenker kommunikationen ind fra start, nar det er muligt, sa indhold og
formidling haenger sammen.

*Vitager udgangspunktidet, vi gerne vil invitere ind i eller fortaelle om —
hvad “tilbyder” vi?

*Viovervejer, hvilken malgruppe der er i fokus - og hvilke overordnede
kernebudskaber, kommunikationen skal tale ind i.

*Vi har fokus pa, hvordan vi nar malgruppen bedst — og hvad vi gerne vil
opna med kommunikationen.

Eksempel pa kommunikationsprocessen i praksis

Hvem
(afsender)

e

Valby Sendre Sogn

Gennem Med

LR — S e oy

(RICe) (medie) (resultat)

Lasswells kommunikationsmodel, 1948
Amerikansk professorogk pias 5

Kommunikationsstrategi 2025/2026



Kanaler til kommunikation

Hvad eren "kanal?
= Etsted, vi kan
"udkomme" med vores
budskaber — enten fysisk
(Fx en plakat i kirkerne eller
mundtligt i fx

bekendtgerelser) eller
digitalt (fx hjemmesiden).
Kan bide vaere "egne”
kanaler og "andres"
(som vi ml3ne).

; s Valby Sendre Sogn
Kommunikationsstrategi 2025/2026

Fysiske kanaler

Analyse og anbefalinger

l s Valby Sendre Sogn
Kommunikationsstrategi 2025/2026



Overblik over fysiske kanaler i Valby Sgndre Sogn

kommunike
-re med fx
plakater og
flyers

MK - JDK - Biblioteker
vibenhus/ vibenhus/ -
krypt/ krypt/ Vigerslev/
udhang udhzng Valby

Hvem rammer vi i sognet?

*  Personer, der allerede kommer i vores kirker til handlinger og aktiviteter, eller som har arinde p3 vores kontor i
Trekronergade 3B (dog ikke nedvendigwis i kirkelig k kst).

*  Sporadiske Valby-borgere rundt i omradet, der er dbne over for kirken.

Fordele:

*  Folk, der allerede er i vores kirker, udger et stort potentiale for at have lyst til at komme til andre ting.
* . *  "Denpersonlige relation" til folk, der allerede kommer i vores huse, kan styrke lysten til at komme igen.
*  Potentielt stor info-bereringsflade i byrummet.
+  Vikannaborgere, som ikke allerede kommer i kirken.
*  Gratis "annoncering".
Valby Sendre Sogn Ulemper:

. Starst potentiale hos dem, der allerede kommer i kirkerne - svaert at fa nye ind.

Kommunikationsstrategi 2025/2026 *  Viskydermed “spredehagl” - sveert at vide, hvem vi praecist rammer i byrummet - og derfor umuligt at mdle pa.
*  Storkonkumrence fra andre kulturtilbud og private ak!erer
*  Kravergod ik og visuel g lagskraft for at give folk lyst til at komme blot ved at se en plakat

Anbefalinger til fysiske kanaler

Vi udnytter allerede vores fysiske kanaler (bdde egne og andres) rigtig godt, men felgende anbefalinger kan styrke vores kommunikation fremadrettet:

Ensret udtryk ud fra design-manual + udvikling af faste skabeloner

*  Vores eksterne visuelle kommunikation skal ensrettes ud fra desig len. Gamle plak ffoldere skal genb Tib dende arrangementer far et fast
visuelt udtryk, fxiform af udvikling af en plakat-skabeon, ligesom at sangark, foldere osv. ogsa far faste skabeloner. Mullgheden for at lave sterre plakater eller bruge
bannere/sterre skilte foran kirkerne skal ogsa undersages.

Grafiske opgavervaretages som udgangspunkt af kommunikationsmedarbejderen, og der laves en intem aftale om, hvordan arbejdsprocessen skal se ud (pé sigt).

Saml og prioriter indhold: Var opmarksom pa "kommunikations-overload"

*  Viskal vaere opmaerksomme pd, at vores modtagere ikke “drukner” i over-information. Derfor skal det pa sigt kortlaegges, om det kan give mening at samle flere plakater
pa énud fra emne eller malgruppe, fxmed manedens foredrag, forarets barnearrangementer eller lignende. Det giver modtagerne bedre overblik - ogvisikrer ogsd, at
vores materiale fir en laengere levetid. Det kraever dog planlaegning for at kunne lade sig gare.

Afsag nye byrum og lokationer
+ Viskalfortsaet raekke ud til andre aktarer i lokalomradet, ndr det giver mening. Fx Sankt Annae i forbindelse med Knaegt, som havd e rigtig mange unge deltagere.
* Viskal blive bedre tilat inddrage kordegnekontoret.

* Mulige betalte annonceringsmuligheder afseges - fx et samarbejde medValby Kino. De har rakt ud i forhold til mulig annoncering i forbindelse med reklameblokken inden
filmvisninger.

Styrk "fortzellingen om kirken"
* Pésigt skal der udarbejdes (et) koncept(er), som gennem fysisk kommunikation kan give etindblik i kirkelivet, vores vardier, medarbejdere og hverdag, som raekker ud
over “reklame”. Detkan fx vaere et kort interview med en praest, medarbejder, radsmedlem, frivillig, deltager, kirkeganger - eller det kan vaere en folder om fx "Valby

Sendre Sogn for bem”, som, udover at samle vores mange gode aktiviteter, kan italesaette, hvad folkekirken netop kan vaere for fx bernefamilier i hverdagen. P4 den made
kan “fortaellingen om folkekirken/sognet” 0gsa styrkes via vores fysiske kommunikation.

* .

l Valby Sendre Sogn
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Digitale kanaler - hjemmesiden

www.valbysoendresogn.dk
Analyse og anbefalinger

; s Valby Sendre Sogn
Kommunikationsstrategi 2025/2026

www.valbysoendresogn.dk fik nyt visuelt udtryk november 2025

Sendre Sogn

Mark ojeblikket

29/11 2025 gik vi i luften med en relancering af vores hjemmeside. Et nyt site, som ligger i trdd med Valby
Sendre Sogns vaerdier, men som er mere moderne i udtrykket, nemmere at finde rundt i for brugerne og
mere up to date i forhold til ord, billeder og tilgaengelighed, fx korrekt metadata pa billeder.

Arbejdet med hjemmesiden vil vaere en fortlebende proces, hvor der labende justeres pé fx tekst og billeder,
blandt andeti forhold til SEO og webtilgaengelighed, ligesom atsiden hele tiden skal vaere aktuel i forhold til
fx tjenester og aktiviteter, abningstider og kontaktinformation.

] $ Valby Sendre Sogn
Kommunikationsstrategi 2025/2026
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Information om hjemmesiden — og hvordan den bliver brugt

30.200
Unikke
besagende

80.200

Sidevisninger sider |

2.37

Sider e
Antal besagte minutter
Gennemsnits
gennnemsnit - tid p4 sitet

per besag

54%
Bouncerate
Procentdel,
som lukker
ned efter én
sidevisning

Trafikken pa vores hjemmeside er generelt stigende. | 2025 sammenlignet med 2024 steg antallet af sidevisninger fx med 40 %.

Lokationer
q Kebenhavn (39.4 %),
E E Valby (11.9%),
ﬁ Frederiksberg (7,4%)

Lokationer er et cirka-omride baseret pd fx IP-adresse, googlekonto-

data og GPS-funktioner. Derfor kan borgere i Valby indgé i fx
Kebenhavns-procenten.

v

Valby Sendre Sogn

Divices (type af enhed)

Mobiltelefon (67,7 %)
Desktop — computer (30,2 %)
Tablet (2 %)

Neesten 70% af vores brugere tilgdr vores hjemmeside fra
enmobiltelefon, hvilket betyder, at mobil-visningen er
meget vigtig.

Hejdepunkter for trafik/beseg

A Mest trafik ved juletid
Lille peak ved paske
Lavperiode i juli

Trafikken ligger generelt stabilt hen over dret, men
med forudsigelige peaks ved kirkens hejtider - isaer ved
Jjuletid.

Kilde: analyseveerktsji Churchdesk perioden 1/1 2025-31/12 2025
Analyseveerktajet er lavet af en af CD's samarbejdspartnere, og derfor er den tilgaengelige data begraenset.

Kommunikationsstrategi 2025/2026 21
Hvilket indhold besager vores brugere?
Vores forside (/) er den klart mest besagte side.
Derefter kommer vores kalendervisning, efterfulgt af info om kirkeme, gudstjenester og kontakt.
Babysalmesang er det eneste arrangement, der optraeder i top 10.
TOPPAGES ENTRY PAGES EXIT PAGES
9.9%
fealender 33k
florkerme/johannes-dobers-kirke 2.9
feontakt/peaster 1.8%
fbom-og-unge/musik-0g-sang -babyer - e-pa-barsed-i-johannes-dobers-krke 15k
forkerme/margrethelirken-0 1.4k
gudstpnester 1.3k
Igudstpenester/hoymesser 13k
frontaks 1k
Det er forventeligt, at forsiden er den mest besagte side, da vi har en del direkte trafik. Dette er saerligt i forhold til fx nyhedsmedier, hvor det sjseldent er forsiden, der er folks indgang til
websitet.
Ud fra data om mest besegte sider er det tydeligt at se, at folks pril formdl pé hj iden er at finde inf [fx om kirkerne, gudstj eller k ktinfo (i forbindelse med fx
livsbegivenheder).
Babysalmesang stikker ud, hvilket kan forkiares med store deltag [ samt en k lig tilgang af nye deltagere (folk, der gér pa barsef).

Dette kan ogsd linkes til, at fx siden om Johannes Debers Kirke (lokation for Musik og sang for babyer) far flere kitks end Margrethelkirken.

Mm kan ikke sige noget entydigt om folks tilknytning til folkekirken gennem disse data — men det er naerliggende at antage, at vores website bade bessges af faste kirke- og
og aktiviteter), men ogsd er potentielt nye mélgrupper, hvor hjemmesiden mdske er farste "mode" med kirken | forbindelse med bvsb

Musvk og sang for babyer. Jeevnfer dette og det fakturn, at forsiden har stor trafik, er det ekstra vigtigt at have for aje, hvad vi gerne vil sgnal«e via forsidens ord, b:flederag opbygning.
.

l s Valby Sendre Sogn
Kommunikationsstrategi 2025/2026

heder eller
Kllde ly rktej i Churchdesk perioden 1/1 2025-31/12 2025
je erlavat afen og derforerden

ngmngal;ge data begreenset. NB. Da vi overgik til det nye site kan data fra

se anderledes ud grundet url.
s 22
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Anbefalinger til hjemmesiden

Fokus pa overskuelighed og tydelig struktur

+ Strukturen blev vaesentligt forbedret i forbindelse med migreringen til den nye hjemmeside i november. Men der skal fortlabende arbejdes med at
tilpasse strukturen, sa den hele tiden er sa overskuelig og hensigtsmaessig som muligt - sarligt i forhold til mobilvisning.

Tekster til fx arrangementer skal genbesages og eventuelt kortes (lange tekster pa computeren, bliver kilometerlange pa mobilen)

Fokus pé atskrive "i gjenhejde" (og kort!), nar der kommunikeres via hjemmesiden.

P sigt kan der arbejdes med, at vores “tilbud” kan praesenteres pa en vaerdi-baseret made: Fx “Til dig, der ensker refleksion og fordybelse” - s&
malgruppefaellesskaber ikke kun afhanger af alder.

Opdatér visuelt udtryk med nye og egne billeder
+ Vores hjemmeside mangler opdaterede billeder fra vores kirker og af praester/medarbejdere for at gere vores udtryk mere personligt og moderne.
Det skal prioriteres i kommunikationsbudgettet, at en ekstemn fotograf kommer forbi.

Styrk fortaellingen om kirken

+ Fortaellingen om kirken skal styrkes og geres mere naervaerende. Det kan fx ske gennem formater som “med praesterne” og sma historier fra
kirkelivet og hverdagen, som giver hjemmesiden et mere personligt og levende udtryk. samtidig ma det ikke overskygge brugernes behov for
information, som ofte er deres primzaere forméal med at besege hjemmesiden. Mange meder kirken for ferste gang her, og er ikke nedvendigvis
kirkegaengere. Det skal derfor teenkes ind i bl.a. forsiden - bade i valg af billeder, eventuelt video, prioritering i kalenderen og i den sproglige
tone - s vi fremstér 4bne og imedekommende, men uden at det bliver en barriere at "traede ind".

s Valby Sendre Sogn
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Digitale kanaler - Facebook

https://www.facebook.com/valbysoendresogn/

https://www.facebook.com/musikforboernivalbysoendresogn/
(primeert til omtale af barnemusikarrangementer)
Analyse og anbefalinger

Kommunikationsstrategi 2025/2026
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Hvem er vores Facebook-falgere?

Alder og ken @
Lokationer e
q Kebenhavn (taller ogsa 0%
E E Valby) (59.2 %)
H Hvidovre (4.1%) o
Frederiksberg (2,8%) o - = =y =] [
Ikke overraskende kommer de fleste af vores falgere ' Kvindee [l Mand

fra lokal-omrédet . Det egentlig antal estimeres til at
vaere endnu hajere, men falgeskab fra fx andre kirker

Ald delingen blandt algere | 7 d generelle tal fordansk hvoralds -46 Gr
og personlige relationer breder lokationerne ud. ersfardelingen blandt vores foigers eegger slg op ad gene ol furdonsiems, hvoraliengrippen 46 dryor

den aldersgruppe, der brugte Facebook mest (73% var pa dagligt - kilde: DR's rapport Medieudviklingen 2023).

Det er dog vaerd at bemaerke, at maden at bruge Facebook pa kan veere forskellig alt efter alder, hvor yngre i hejere
grad kun bruger Facebook som en platform til information, mens aeldre generationer deler, liker og kormmenterer
meget mere. Derfor vil %-fordelingen af felgere, der fx interagerer med vores indhold, hejst sandsynligt veere

» anderledes.

] s Valby Sendre Sogn

Komm unikationsstrategi 2025/20 26 Kilde: Data fra indblik i Meta Business suite i perioden 15/12 2022 ~ 14/1 2026

Demografiske data er baseret pd en raekke forskellige faktorer, herunder oplysninger om alder ogé?, som

brugere angiver i deres Facebook- og gram-profiler. Tallene er fra Meta.
- - -
Hvilket indhold kan vores folgere lide?
Titel Offentliggarelsesdato 1 Visainger © 14 f'“‘"’“ o Seere © i ::':'""' °

Succesparametre: @ Vohommen thverss eve primster (Volby [ g0 |[ | 22.0ht2028 10312 54 5094 s
Visninger: 9 3 Bacde + @ Jsharras Doy Ko o Mar
Antal gange, et opslag/stykke indhold er blevet

H W En gussies sk doy Boost 7. dec. 2025 5664 we o "
seteller afspillet. O3 ® vrese - @
Raekkevidde: Vores peat Flensborg har fhet myt oy Eees Ry _
Hvor mange unikke brugere, der har set et G Sats <
opslag. i Vigheder o8 | denne ) _

@ e Boost  w  26.m0w.2025 3834 m e s

Nettointeraktioner:

Samletantal gange, brugere har liket (syntes
godtom) eller reageret, delt, gemt eller
kommenteret et opslag.

"Opslag” taeller alle post-typer som billeder,
video, tekst og begivenheder.

De tre parametre falges oftest adi volumen og
pdvirker hinanden intemt. Det er dog vaerd at

have for aje, at osplag kan have forskellige
formal.

M

s Valby Sendre Sogn
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Komm unikationsstrategi 2025I2° 26 Kilde: Datafraindbbk i Meta Business suite i perioden 1. januar 2025 - 31. Januar 2025 - sorteret efter flest “nettointeraktioner”
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Velkommen til vores Nedslag — mest populzere opslag - top 10

nye praester!

Det mest populaere indhold er opslag med mennesker.

Praester, medarbejdere, frivillige. Det er genkendelighed, faellesskab, "kirken i
gjenhajde” - og indhold, der rammer falelserne. Hjerte frem for hjeme. Indhold, som
viser, hvemvier.

Det liggeri haj grad i tréd med den generelle tendens pa sociale medier de senere

V dr, hvor folk eftersparger autenticitet: ££gte mennesker, man kan relatere til og
l S spejle sig i.
Der ma gerne vaere et glimt i gjet og en folelse af; at viikke tager os selv sd
Valby Sendre Sogn hajtideligt. ¢
Komm Unikationsstrategi 2025/20 26 Kilde: Data fra indbliki Meta Business suite i perioden 1. januar 2025 - 31. januar 2025
sorteret efter flest “nettointeraktioner”, Facebook-opslag, organisk. 27

Nedslag - hvad interagerer vores brugere ikke med? Og hvorfor?

Begivenheder, som ikke bliver delt eller boostet

Opslag kun med tekst

Foromtale af/oversigter over arrangementer, iszer med PR-billeder eller grafik
Indhold, der kun er relevant for f3, fx tilmeldinger

Modsat forrige side er der her tale om indhold, der rammer hjernen frem for hjertet. Indhold, der ikke involverer mennesker, som mange af vores falgere har en relation
til - og som mere er “reklame” .

Indholdsrelevans har ogsd betydning. Jo flere, der har interesse i eller kan se sig selv i et opslag, jo sterre interaktion.

Formen har ogsd noget at sige. Det visuelle har forrang pd sociale medier, si der skal altid kobles et billede eller en video til en tekst i et opslag for at né laengere ud.

Skal vistoppe med at poste indhold, vores brugere ikke interagerer si meget med?

Dét spargsmil afhaenger af flere ting. Informationen kan jo vaere relevant, selvom den ikke nedvendigvis indbyder til mange likes. Fx vil et opslag om en kommende
begivenhed aldrig traekke ligesd mange likes (synes godt om) som en praesteindsaettelse.

Men det handler om at have for aje, hvorfor viposter. Fordi viplejer? Fordi vi ogsd geme vil ramme de fa? Fordi vi gerne vil fortaelle om "det hele"?

Et opslag kan godt vaere relevant, selvom det ikke fér stor opmaerksomhed. Men sd skal grundene til at lave det altid vaere taenkt igennem — for mdske er der en bedre
mdde at informere/ramme mdlgruppen pd?

Pd sociale medier ndr vi ikke alle falgere med alt indhold. Smalle budskaber risikerer derfor slet ikke at blive set af “de rigtige*.

Samtidig kan indhold med lav interaktion pdvirke synligheden generelt, fordi algoritmerne (de systemer i fx Meta, der bestemmer, hvilket indhold der vises, baseret pd
adfaerd og interaktioner ) pricriterer det, brugeme reagerer pd.

Derfor handler det om at finde balancen: at kommunikere det nedvendige — men pd en made, der ogsa engagerer og bliver set.

Pd samme mdde kan begivenheder vaere med til at synliggere vores sogns mange aktiviteter. Men hvis de ikke bliver aktiveret, s bliver de irrellevante.
Folks adfaerd pa sociale medier er i hej grad "sporadisk”. Man far i langt herere grad passivt praesenteret ting i sit feed af algoritmen, end man selv aktivt gdr ind péd en
profil og underseger, hvad den har at byde pd. Sa brugere af Facebook gar sjaeldent ind selv og undersager fx vores begivenheder.

Kilde: Data fra indblik i Meta Business suite i perioden 1. januar 2025 - 31. Januar 2025
sorteret efter flest “nettointeraktioner”, Facebook-opslag, organisk. 28
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Anbefalinger til Facebook

1-2 organiske post per uge (frekvens)

« Detervigtigere, at der postets kontinuerligt, end at der postes ofte. Sociale medier kan ikke lide en svingende frekvens.

Fokus pa fortallinger om hverdag, faellesskab, kirkeliv og tro (indhold)

*  Indhold skal have fokus pa hjerte - og pa kirken i gjenhajde. Det kan fx vaere enblanding af:

-Sma historier fra hverdagen. Fxny laber i JD, nye forklaeder til bageLyst, julehilsen til sognets plejehj

Fortaellingen om kirkerne — praktisk: hvad er fasten? hvorfor bruger p hagler? Historien bag altertavleni MK - og andeligt: indblik i en aktuel

preediken, hejtid, kristent perspektiv pd et allestedsnaervaerende emne

Hvem er vi? Mad praesterne, her, hvad en kordegn laver, hvad bruger kirketjenerne deres tid pd, ndr der ikke er tjenester

Ef!erdazknmg af begivenheder/gudstjenester - hvis det er af bred relevans
Derarbejdes pa at udvikle 3-5 nye formater, som indholdet kan indgé i, som kan hjaelpe med at forny vores indhold og styrke vores kreativitet .

*  Begivenhederskal primaert oprettes, hvis de aktivt aktiveres ved deling eller boost (betalt annoncering)

+  "Reklame" for kommende arrangementer skal geres si indholdsnaert som muligt med inspiration fra“content marketing", hvor indholdet ogsa
kan std alene og have en vaerdiisig selv - fx med et citat fra en af de medvirkende (Johanne Schmidt-Nielsen i forbindelse med Kaerlighed og
varme hveder 2026).

«  Overvej altid, hvorfor vi poster. Vil vi have folk til at kommentere? Like? Tilmelde sig en begivenhed? Hvilken felelse skaldet ramme hos
modtagerne?

Vaer aktiv, kommentér, like, deli grupper - og brug annoncering strategisk (adfaerd)

+  Facebook er faellesskabsorienteret. Der skal vaeres fokus pa at styrke vores felgeres falelse af et faellesskab med os ved at like og svare, hvis de fx
kommenterer.

*  Annoncering bruges strategisk, isar i forhold til arrangementer til Generation Y.

Valby Sendre Sogn
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Digitale kanaler - Instagram
@valbysondre https://www.instagram.com/valbysondre/

Analyse og anbefalinger

Valby Sendre Sogn
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Hvem er vores Instagram-felgere?

Lokationer
Alder og ken ©
q Kebenhavn (taller ogsa 30%

EHE Valby) (45.5 %)

Frederiksberg (3%) 20%

Aarhus 2.5%

Hvidovre (2.5 %) 10%
Ikke overraskende kommer de fleste af vores
mopmmeemeseres Ol Cm Ve
dog som udgangspunkt mindre iet 18-24 25-34 35.44 45.54 55-64 €5+
omride end sider pa Facebook, hvilket maske Kvinder [ Mand

kan forklare sterre spredning i lokationer. Det er
dog vaerd at bemaerke, at der er tale om meget

smétal.
(S Fordelingen mellem ken er mere lige blandt vores Instag folgere lignet med Facebook ~
V men stadig med en relativ stor overvaegt til kvinderne. Aldersgrupperne laegger sig op ad vores falgere
l s pé Facebook med en klar hovedgruppe pa mellem 35-54. Det er dog veerd at have for gje, at der er
tale om en forholdsvis lille falgerskare.
Valby Sendre Sogn
Y g Kilde: Data fra indblik i Meta Business suite i perioden 21/122022 - 20/1 2026
H : H Demografiske data er baseret pd en raekke ige faktorer, hy der oply iger om alder og ken,
Kom m UmkatlonSStrategl 2025 /20 26 som brugere angiver | deres Facebook- og Instagram-profiler. Tallene er estimater fra Meta. a1
.
Hvad kan vores folgere lide?
Tael OMemligoer eisesdato Visninger © 11 f’"""'" o Seere @ 1 :'_:::""' °
Succesparametre: pooon A MM @
Visninger: 5 Boost 9 dec. 2025 59! ‘ "
Antal gange, etopslag er blevet seteller
afspillet. .‘ o Boost || = 5jen 2028 44 608 "
Raekkevidde: s .
Hvor mange unikke brugere, der har set et @ b - @ Boost > s .
opslag.
Netmintemktioner: & by . Boost 3 C "y o s

Samlet antal gange, brugere har liket (syntes
godtom) eller reageret, delt, gemt eller
kommenteret et opslag.

“Opslag" taeller alle post-typer som billeder,
video, tekst og begivenheder.

sdagn blev der stribhet 0g sskhet | Joh
Boost || 6 fob 2026 04 90 45

B
£
-

De tre parametre falges oftest ad i volumen og
pavirker hinanden internt. Det er dog vaerd at

NN T RN NN

have for aje, at osplag kan have forskellige . Boost ) 20 % . 4
formaél.
d

»
s Valby Sendre Sogn
& . . Kilde: Data fra indblik i Meta Business suite i perioden 1. januar 2025 - 31. januar 2025 - sorteret efter flest "nettointeraktioner",
Kommunikationsstrategi 2025/2026 lnsmgmm-af;slag, organisk " ! feet
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Nedslag — mest populzre - top 10?

Kaerlighed
ogvarme

o e .
l Valby Sendre Sogn

Kommunikationsstrategi 2025/2026
periode, hvor k j

Qv 2]

tklare sig bedre.

Nedslag — mest populzere - top 10?

Det mest populeere indhold ligger i forlaengelse af, hvad der hitter pa
Facebook - mennesker og "hjerte”. Dog klarer opslag relateret til efterdaekning
af begivenheder sig bedre pa denne kanal. Det kan blandt andet skyldes, at
Instagram er et mere visuelt medie, hvor folk pa Facebook i hajere grad vil se
ansigter (gerne pa nogen, de genkender), sa péa Instagram kan flotte billeder af
fx et kirkerum fa storre succes. Dertil kommer, at tags (@) spiller en stor rolle
pé Instagram. Tagger (naevner) vi en geest, som videredeler vores indhold, eller
som ger os til samarbejdspartner pa et opslag, sa nar indholdet leengere ud
(fx Kris fra Felsomt Broderi).

IGs indhold differentierer sig mere pa forskellige typer af opslag, alt efter
hvilket parameter man kigger pa. Ser vi fx pa antal visninger pé vores indhold i
stedet, sa ser billedet ud som til hajre. Her traekker karrusel-posts op (opslag
med flere billeder, man kan "swipe"igennem), fordi de kan ege antal visninger
for det samlede post.

1 tilleeg kan man ogsé pludselig se reels — som scorer hgjt pa raekkevidde og
nar mange ikke-folgere (data kan ses inde i Instagrams indblik.

* o

—
n‘ Nyt e, nye begyn

r.n.' |+ Foredrag med designer @nicholasnybro

B0 ® amset + & vorysanse

Shdan ser det ud, b

B Kannel + oy

Forrygende ferste

g pont o)t rl Thatbitaer og Anders Ta
..".,.. . ety

1 tibagelith pd kirkebret, dor gk 4 At

)
o
)@

# Mad Frej - deets alerforste cdbsbam | Valby
O . P

Boot

Instogram

¥ awyondie

Kilde: Data fra indblik i Meta Business suite i perioden 1. januar 2025 - 31. januar 2025 - sorteret efter flest “nettointeraktioner”,
Instagram-opslag, organisk. Veerd at overveje, at IG-opslag differentierer sig mere pa forskellige typer af opslag, ligesom at vores
Instagram har haft perioder i 2025, hvor den ikke har vaeret s aktiv = pavirker algoritmen negativt. Derfor vil indhold postet i en
ligt er aktiv, 3

i g

3

29 dec 2028 42

4 jan 2025 40

m

Kommunikationsstrategi 2025/2026

Kilde: Data fraindbliki Meta Business suite iperioden 1. januar 2025 - 31. januar 2025 - sorteret
efter flest "visninger", Instagram-opslag, organisk. Vaerd at overveje, at IG-opslag differentierer
sig mere pa forskellige typer af opslag, ligesom at vores Instagram har haft perioder i 2025, hvor
den ikke har vaeret sd aktiv = pdvirker algoritmen negativt. Derfor vil indhold postet i en periode,
hvor kontoen jaevnligt er aktiv, overordnet klare sig bedre.

Valby Sendre Sogn
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Hvad interagerer vores brugere sa ikke med - og hvorfor?

- Foromtale: Kom med til Kaerlighed og varme hveder, Tro, hab og keerlighed,
hejskoleeftermiddage, sommersendage ... hvis tonen er for "reklamerende"

- Indhold med PR-billeder —i forleengelse af ovenstdende

- Indhold, som kun er relevant for fa: Minikonfirmand, foredrag for foraeldre med tweens,
sommersendage

- Info-indhold: Klokkespil, arrangementer
Her erpd samme bdde som pd Facebook tale om indhold, der rammer hjernen frem for hjertet. Indhold, der ike involverer mennesker, som vores brugere har

en relation ti - 0g mere er reklame end noget, der har personlighed og aktiverer faleiserne. Det er ogsd indhold, som visuelt ikke relaterersig s& meget ti vores
kirker, praester og medarbedjere, fx ved brug af PR-bileder.

Pa erderstame mellem indhold: ", 58 et opslag fx godt kan biive set af en del, uden at de nedvendig vis it gerer med indholdet. Men
sd skal der vaere et andet formdl, fx at f& visninger til mange kke-falgere.

Derfor handler det pd samme mdde som pd Facebook om at have for aje, hvorfor vi poster et stykke specifikt indhold. P& Instagram er det ihejere grad
relevant at vurdere et stykke indhold ud fra forskellige parametrer som fx interaktioner, raekkevidde eller for at nd mange ikke-falgere, og derfor kan forskellige
indholds-typer have hver sin relevans.

Til sidst har indpakningen 0gsd noget at sige. Miske kan et opslag om en kommende begivenhed laves med rigtige billeder fra s idste dr I stedet for PR-billeder?
Mdske kan noget, man skal lytte til, som fx kiokkespll, laves, sd man rent faktisk kan here det? Eller mdske skal praesten eller medarbejdere formidle pd en
kreatiy mdde i en video, hvorfor netop denne aktivitet eller gudstjeneste errelevant. Det handler om fokus pé content (indho d) - 0gsd ndr vi gerne vil reklamere

for noget.
d

V Kilde: Data fra indbliki Meta Business suite i perioden 1. januar 2025 - 31. Januar 2025 - sorteret
va|by Sendre sogn efter flest "visninger”, Instagram-opslag, organisk.

Kommunikationsstrategi 2025/2026

Anbefalinger til Instagram

1-2 organiske post per uge + stories. Minimum 1 reel om maneden (frekvens)
« Deter vigtigere, atder postets kontinuerligt, end at der postes ofte. P& Instagram skal forskellige indholdstyper i hajere grad prioriteres, fx
video (reels), som nar mange ikke-falgere, og karrusel-posts, som bestar er flere billeder/videoer, man kan "swipe" igennem.

Fokus pa fortzellinger om hverdag, "tilgeengelig tro", efterdaekning (indhold)

Indhold skal pd ssmme made som pa Facebook have fokus pa hjerte - og pé kirken i gjenhajde (se eksempler under "Anbefalinger til
Facebook).En relativt stor del af vores indhold vil kunne genbruges pa tvaers af kanaler (Facebook/Instagram). Det er dog vigtigt at have for
oje, atInstagram er et mere visuelt medie end Facebook, sa det stiller hgjere krav til det aestetiske udtryk og billedernes k valitet. Stories kan
bruges som supplement til at give “indblik i hverdagen®. Ligeledes er det vaerd at vaere bevidst om, atInstagram kan vaere en kanal til atfa
nye felgere i fx GenY, sd indhold kan ogsa bruges som "branding”.

+  Derarbejdes pa at udvikle 3-5 nye formater, som indholdet kan indga i, som kan hjaelpe med at forny vores indhold og styrke vores
kreativitet. Et af dem skal vaere et video-format.

+  "Reklame" for kommende arrangementer skal geres si indholdsnaert som muligt med inspiration fra “content marketing®, hvor indholdet
0gsa kan st alene og have en vaerdiisigselv - fx med et citat fra en af de medvirkende (Johanne Schmidt-Nielsen i forbindelse med
Keerlighed og varme hveder 2026).

«  Overvejaltid, hvorfor vi poster. Vil vi have folk til at kommentere? Like? Tilmelde sig en begivenhed? Hvilken falelse skal et opslag ramme
hos modtageren?

@get fokus pa brug af tags, annoncering og pa at fa nye falgere (drift)

«  Viskal altid tagge (@naevne) gaesteri forbindelse med omtale af arrangementer, nar det er muligt, og gerne raekke udtil dem for at fa dem
til at dele vores indhold. Vi skal undersege muligheden for annoncering direkte pa Instagram - og bruge reels mere kontinuerligt - for at
forsege atfa nye folgere.

v

Valby Sendre Sogn
Kommunikationsstrategi 2025/2026
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Mulige nye kanaler

* -

m

Kommunikationsstrategi 2025/2026

Valby Sendre Sogn

Analyse og anbefalinger

Mulige nye kanaler, der kan undersgges

Nyhedsbrev*
Kontinuerlig
udsendelse

Viharen
nyhedsbrevsdatabase, men
vdsendelserne har vaeret pd
hold.

Prave-udsendelse feb. 26:
-127 modtagere, 80%
dbningsrate, 40% kilkrate =
hajt - der er en interesse!

| februar 2026 er der ogsd
oprettet tilmelding til et
nyhedsbrev, som henvender
sigtil barnefamilier. Det
tager dog tid at opbygge en
modtagerbase.

e

Kommunikationsstrategi 2025/2026

Valby Sendre Sogn

Valby Kino
Mulghed for

annancering i
reklame-blok

Valby Kino har kontaktet os |
forhold til muligheden for
annoncering inden reklame-
blokken. Firmaet BookaScreen

Bomibyen.dk
Gratis
eventkalender for
barnefamilier +
annoncering

Siden efteraret er flere
barneaktiviteter lagt pd
websitet *bamibyen” for
barnefamilier i Kebenhavn.

deres reklamer og har
samarbejder med flere kirker.
Det skal dog overvejes neje,
om og eventuelt hvordan, vi vil
annoncere, da det er dyrt, og
vi skal kunne gere det pd en
made, s vi ertro over for
vores vardier — men
kontaktfladen til Valbyborgere
erstor.

Iseer i vores nyhedsbrev er der et stort

Deres er
gratis at bruge, mendet er
0gsa muligt at betale for
annencering.

Vores kaere sogner fyldt
med gode historier, og
selvom presseomtaler er
svaere at fa i lokalmedier nu
om dage, sa kan det
forsages at pitche mere
Journalistiske historier.
Fxom vores drenpopulzre
og drelange baby-
salmesangssucces, hvor
medlemmer af nuvaerende
MF vist med til at starte det
op, da de selv var pa barsel
for 20 &rsiden!

"

ialei at nd k

di
et

som

stemt over for vores kirker - og tilmed har givet tilsagn til, at vi mé kontakte dem.
To vaerdifulde ting, som viskal have i spil i vores kommunikation.

er positivt
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Anbefalinger til nyhedsbrev*

Udsendelse 4 gange arligt til voksne/barnefamilier
*  Hver 3. maned udsendes et nyhedsbrev til vores database med fokus pa at fortaelle om aktiviteter, hgjmesser og
nyheder — szerligt i forbindelse med saesonskifte eller hejtider.

* Nar barnenyhedsbrevet har faet flere modtagere, skal der ligeledes sendes ud specifikt til disse 2-4 gange arligt.

Kampagne for at fa flere modtagere til bdde berne- og voksennyhedsbrev
* Detkan fx vaere plakater/flyers/hjemmeside/SoMe - og kan taenkes ind i den generelle kommunikation.

l s Valby Sendre Sogn
Kommunikationsstrategi 2025/2026
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BILAG 5
Nyt fra

kirkeveaergen maj 2026

Rapporter fra seneste besog af DBI, viser, at der er styr pd brandsikkerheden i begge kirker,
dog mangler stadig brandsikring omkring rer- og kabelgennemforinger. Arkitekten er rykket.
Problemer med lyset i vibenhuset i MK. Skyldes formentlig vand i kablerne fra det utaette
tag. Nermere undersogelser er i gang.

Der er sendt ansggning til PU om dekning af udgifter til rep af utaethederne pa taget pa MK.
Ruderne, der var anlegsbevilling til, er skiftet. (MK)

Der er indkebt hjertestarter til begge kirker. Vi venter pa elektriker, som kan montere dem.



BILAG 6: Orientering fra den personaleansvarlige, maj 2026

Den ledige stilling som tenor i sgndagskoret er slaet op til tiltreedelse 1. juni. Henrik
afholder samtaler og foresyngning labende.

Annette Glavind Olsson starter i 12 ugers virksomhedspraktik i Valby Sgndre Sogn fra
den 11. maj. Annette er tidligere folkeskoleleerer og skal iseer bidrage til kirke- og
kulturarbejdet og kommunikationsarbejdet.

Et feelles IT-drev til personale og praester under opbygning

Vierigang med at arrangere et feelles renggringskursus for vores kirketjenere for at
ensrette renggringen —formentlig med hjeelp fra et eksternt renggringskonsulentfirma.



BILAG 7 — Budgetudvalget

VSsSs 1.KVT. 2026 GUDSTJENESTE + MUSIKUDVALGET
FORMAL NAVN GUDSTJENESTER RADIGHED FORBRUG RESTBEL

3104 Szrlige gudstjen. 10000,00 0 10.000,00
3110 Bernegudstjenester 22.000,00 1.315,70 20.684,43
3160 Plejehjemsgudstj 5.000,00 0 5.000,00
Samlet 37.000,00 1.315,70 35.684,43

FORMAL NAVN KONCERTER
3600 Honorarer 40.000,00 Langfredag 15.000,00 25.000,00
3615 Konsulentydelser 80.000,00 0,00 80.000,00
3636 Konsulentydelser 40.000,00 0 40.000,00
Samlet 160.000,00 15.000,00 145.000,00

VsSs BUDGET 2026 AKTIVITETSUDVALGET
FORMAL NAVN MPL foredrag RADIGHED FORBRUG RESTBEL@ZB
3715 D 30.000,00 8.000,00 22.000,00
3737 MK 30000,00 5.500,00 24.500,00
Samlet 60.000,00 13.500,00 46.500,00
FORMAL NAVN

3760 Sommerudflugter 25.000,00 0 25.000,00
3770 Vores falles Folehave 37000,00 0 37.000,00

FORMAL KIRKELIG UV
3204 Minikonfirmander 20.000,00 0 20.000,00
3210 Bgrnemusik 10.000,00 4.840,99 5.159,01
3240 Konfirmander 75.000,00 40.581,81 34.418,19



Vss Budget 2026 BYGNINGSUDVALGET 1. KVT 2026

FORMAL NAVN KIRKEBYGNING RADIGHED FORBRUG RESTBEL@B
2115 JD anskaffelser og vedligehold 70.000,00 Treeer 24362,50 45.637,50
2120 JD Renhold +sne 60.000,00 Sneryd 60.000,00 -12.737,50 0,00 tilfort fra reserven
2130 MK anskaffelser og vedligehold 55.000,00 Rep der 36.341,14
Ventilator 1726,25
2140 Varmekab¢ 14.139,78 52.207,17  2792,83
2140 MK renholdelse og sne 20.000,00 Sneryd 20000,00 -26.737,50 0,00 tilfort fra reserven
Samlet 205.000,00 156569,67 49.340,33
FORMAL NAVN  INVENTAR RADIGHED
2215 JD kirke anskaffelser og vedligehold 40.000,00 Eftersyn 5.759,00 34.241,00
2230 MK kirke anskaffelser og vedligehold 50.000,00 Krusglas  9.046,75 40.953,25
Samlet 90.000,00 14.805,75 75.194,25
Praester, og skal
FORMAL NAVN  JDKRYPT RADIGHED
2315 Anskaffelser og vedligehold 40.000,00 Ventilator  6.531,96

Rullebord  7875,00

2320 Renholdelse 50.000,00 0 0
Samlet 90.000,00 14.406,96 75.593,04
FORMAL NAVN:  3AB
2415 Anskaffelser og vedligehold 27.000,00 Maler 25.625,00 -25.625 udgift daekket reserven
Teeppe 53122,50 -53.122,50 0 udgift daekkes af reserven
Samlet 27.000,00 78.747,50
anskaffelser Brevbakk 2.190,00
Glas mv 944,21
Planter 434,90
Samlet 27.000,00 3.569,11 23.430,89
VsS VISIONS-0G PR-UDVALG BUDGET 2026
FORMAL FORMAL NAVN PR RADIGHED FORBRUG RESTBEL
3400
3401 3401 Hjemmeside og anden PR 70000,00
3415 3415 Annoncering 50.000,00
3434 3434 MK annoncering 15.000,00
3460 Nye omrader Kbh Syd + F.L Smidt 150.000,00

Grgnttorvet



Svend budget 2026

Krypter anskaffelser

Kirkekontor

P-udgifter

Incl. AUB mv 50.000,00

2131
2316

2415

6215

11.942,14

Budget

20.000
10.000

15.000

170.000,00

Forbrug

rullebor 7.875
0

3.569,1

Kurser 20.400,00
ATL 5.650,00
MBH 6.650,00
Jannie 8.100,00

Til radighed

12.125,00
10.000,00

11.430,89

149.600,00



BILAG 8 - Referat af mgde i Gudstjenesteudvalget den 13/5 2026

Til stede var Karin Thanning, Anders Tangaa Jensen, Pernille Vinge Karlsson, Henrik Palsmar, Maria Sgrig,
Helene Ellemann-Jensen, Christian Wienberg (referent).

1) Vi diskuterede, om vi skulle andre starttidspunktet for hgjmesserne til kl. 10.00 fra kl. 10.30. De fleste
kirker i stiftet benytter kl. 10.00, mens de fleste kirker i Valby og i provstiet starter kl. 10.30. Der var
umiddelbart mest opbakning til ikke at aendre starttidspunktet.

2) Vi diskuterede de to gudstjenester, vi deles om med andre kirker i Valby: Julesgndag og 2. Pinsedag.
Praesterne og organisten var interesserede i at revurdere samarbejdet, blandt andet fordi opbakningen og
engagementet er dalet gennem arene. Den faelles gudstjeneste 2. Pinsedag senere i denne maned andres
der ikke ved, men praesterne vil tage sagen op med de andre sogne ved naste konvent med henblik pa
enten at afslutte eller eendre samarbejdet.

3) Vi talte om forskellige elementer i hgjmesserne og om, hvorvidt vi skulle bibeholde den nuvaerende
praksis, hvor praesterne fglger et (naesten) ens program. Fordelen er blandt andet, at det skaber kontinuitet
for personalegruppen, som bade er praeget af en hgj udskiftningsfrekvens og skal forholde sig til to
forskellige kirker. Ulempen er blandt andet, at praesterne har sveerere ved at saette deres individuelle preeg
pa gudstjenesterne. Der var umiddelbart mest opbakning til at fortsaette linjen med ensartethed.

4) Vi talte om at indfgre nye indgangs- og udgangsbgnner og kiggede pa nogle alternativer, men der var
umiddelbart mest opbakning til at fortsaette med de nuvaerende.

5) Vi talte om at andre tidspunktet for meddelelserne i hgjmessen. Vi havde flere idéer oppe at vende og
var enige om, at de sandsynligvis vil have den samme effekt, uanset hvor de placeres - nemlig at de har det
med at fijerne noget af energien fra (kirke)rummet. Vi blev enige om at lave to forsgg: Praesterne vil i de
naste tre maneder flytte meddelelserne til slutningen af gudstjenesten. Derefter vil de i et nyt testforsgg

gore meddelelserne skriftlige, som udleveres til kirkegaengerne.



